COLOTOOL apuesta por la calidad e innovacion
en sus herramientas

Comprometidos con la innovacion, ha lanzado recientemente
una serie de nuevas incorporaciones disenadas para mejorar
la eficiencia y precision del trabajo profesional. Pagina 52
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TOP +3 millones Esgaﬁa Enirevistas

Almacenes de Materiales de Construccion

023 .....:

EMPRESA FACTURZAg;g FACTU?SE; VARIZ’CION ggygNNcl)?niD P.VENTA GRUPO
1 BigMat (La Plataforma + Almacenes Camara) 129.185.000 130.638.000 -1,11%  Catal./C.Madrid./C.Ledén 17 BigMat
2 MAUSA - Maderas Alto Urgell, SA 85.350.913  80.368.619 6,20%  Catalunya 7
3 SOCIAS Y ROSSELLO, SL 66.840.115  62.269.348  7,34%  Baleares 3
4 Bongrup Baleares, SL 50.956.693 46.610.428 9,32%  Baleares 12
5  Servicios Palau, SL 45583.382  40.990.968 11,20%  Baleares 1
6 DISCESUR 45206506 47.455.987  -4,74%  C.Madrid 3  IBERGROUP
7 Terrapilar, SAU 43.286.279 38.670.240  11,94%  C.Valenciana/Murcia 6 IBERGROUR , .
8  Jorge Fernandez 43.053.000 43976345 -2,10% Euskadi 6 IBERGROUP Andre Morais
9 Alberch, SA 40.160.000 36.868.000  893% Catalunya 4 Director de CORTAG Pag. 28
10 Azulejos Pefia, SA 40.135.978  42.695.066  -599%  C.Madrid 7
11 Guillermo Duran, SA 35.950.492 31.027.056 1590% Baleares 3 IBERGROUP
12 Las Chafiras, SA 35.190.768  32.212.536 9,25%  Canarias 7 IBERGROUP
13 Suministros Ibiza, SA 33.277.152  29.191.310  14,00%  Baleares 2 IBERGROUP
14 GRUPO BILBU (Bilbu-Larogei-Bilcon-Navagres-Expoceramica) 31.023.000  30.934.000 0,29%  Euskadi/Navarra
15 BigMat Ochoa, SL 30.926.000 28.233.218 9,54%  Aragon/Catalunya 7 BigMat
16 ALBERTO SOLER, S.A. 29.830.215 30.511.700  -2,23%  Catalunya 2 .2
17 José Maria Gallizo, SL 28.822.997 22635271 27,34%  Aragon - MM GAMMA
18 Oliveras Derivats i Materials, SL 28.217.064 26.731.513 556%  Catalunya 5
19 Juan Alcain Jauregui, SA 26.590.173  24.858.831 6,96%  Euskadi 2 [N GAMMA.
y . -
¢ Por que el profesional compra en las grandes superficies? Eva Mititieri
El precio es evidente, pero hay otras razones muy relevantes. Pagina 10 CEO de KAPATAZ pag. 46
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TU MOMENTO
SUNSET

La vida nos ensefa que lo que realmente importa son los
momentos que podamos sentir como Unicos y
especiales. Y uno de esos instantes es el momento
sunset, ese momento del dia en el que todos 10s astros se
alinean para preservar nuestro bienestar y paz. La nueva
coleccion Eclipse® Sunset nace bajo la inspiracion del
efecto apacible del atardecer, creando espacios cargados
de calmay confort a través del excepcional uso de la luz.

Te traemos la puesta de sol en forma de perfil con
embellecedor clipado, y con tiras de LED ocultas, para
colocacion como listel decorativo en vertical u horizontal
e ideado para que la iluminacion fluya a ambos lados del
perfil, generando asi un innovador efecto de cortina de
luz. Todo ello contribuye a la creacion de ambientes
célidos vy relajados, generando una sensacion de confort
en el entorno.

Novolistel Eclipse® Sunset, crea tus propios momentos.

SOCIO CORPORATIVO

~
150 9001 A I D I M M E Foro de Marcas , C]-ub
BUREAU VERITAS % Renombradas @ amara
Certification NSTITUTO TECNOLOGICO Espafiolas VALENCIA

Tel.: (+34) 961 532 200 | info@emac.es | www.emac.es | ESPANA | USA | ITALIA

Eclipse® Sunset

@ 202431751

C®
EL TOQUE FINAL

EMAC® GRUPO | ESPANA | USA | ITALIA |
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La combinacion
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RECORTAMOS SUS FIBRAS
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Sistemas para cubierta
plana e inclinada
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Tectum® First y Tectum® Plus Sistema POLITABER®
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; POR QUE EL PROFESIONAL COMPRA
EN LAS GRANDES SUPERFICIES?

RAMON CAPDEVILA
Director de L'informatiu

e ha convertido en la eterna pregunta, y casi

siempre la respuesta es “por el precio”. En un

interesante estudio realizado por ANDIMAC,
que en este numero de L’informatiu publicamos de
manera resumida, podemos ver que la razén del
precio es evidente, pero que existen también otras
razones muy relevantes.

Pero primero hay que contextualizar la problemati-
ca que tienen en estos momentos los almacenes de
materiales de construccion. El sector de la distribu-
cién profesional tiene un problema estructural grave:
una excesiva atomizaciéon que en estos momentos
impide, entre otras cosas, el crecimiento de las em-
presas. Hace poco, en un articulo publicado en una
prensa del sector de la ferreteria y bricolaje, leia que
el sector de los almacenes de materiales se encuen-
tra inmerso en un proceso de concentracion hacia
una estructura empresarial mas firme. Nada mas le-
jos de la realidad. La concentraciéon es muy dificil,
por no decir imposible, precisamente por el tamano
de los almacenes y por su estructura de empresa
pequena y familiar.

Nos encontramos, ademas, que, de un manera muy
evidente y preocupante, esta cambiando el perfil
de los clientes de los almacenes de materiales de
construccion. La gente que se incorpora al sector
de la construccion es gente venida de fuera, donde
la gran superficie es el lugar que escogen como su
punto de venta de referencia. Y no siempre es por el
precio. En este sentido, doy la razén a Victor Manau,

presidente de ANDIMAC, cuando dice que “es vital
conseguir hacer atractivo el sector de la construc-
cién alos jovenes, y que uno de los principales retos
es atraer, cualificar y fidelizar a los nuevos agentes
del sector, que en pocos afnos van a representar la
mayor fuerza de ventas”.

Hay, también, un tercer problema en el sector que
ya causa un poco de “risa”: es su digitalizacion.
Tenemos entrevistas publicadas en el afio 2020 en
Linformatiu, y también en otros medios, donde mu-
chos de los entrevistados coinciden en que “la digi-
talizacién es la gran asignatura pendiente de los al-
macenes, de las centrales, y del sector en general”.
Nos encontramos en el afo 2025, y todavia estamos
diciendo exactamente lo mismo. Hay proyectos y
objetivos que parecian muy claros, pero no terminan
de concretarse. Mientras, otros sectores como la fe-
rreteria, por no decir la fontaneria, ya se encuentran
muchisimo més avanzados en este terreno. Convie-
ne leer bien el futuro.

Y finalmente, y en lineas generales, el punto de
venta. El gran olvidado en todo el discurso sobre la
problematica de los almacenes. No me canso de re-
petir, que el actual ya no es un mercado de deman-
da como lo fue hasta el 2008, ahora estamos en un
mercado de oferta donde quien manda, y mas que
nunca, es el cliente. Por esto es necesario “pensar
muy bien” el punto de venta. Hay que centrarse en
el punto de venta y ver como podemos atraer a este
nuevo perfil de cliente.

Epita: Publicaciones del Canal Construccion, SLU
Direccion: Ramon Capdevila e rcapdevila@canalconstruccion.es
ApminisTRACION, Repaccion Y PusLicibap: ¢/ Mallorca, 1, Planta 12 e 08014 Barcelona e Tel. 93 101 71 43 e www.almacenesconstruccion.com
Disefio v Maauetacion: www.estudigenis.es Ivpresion: Graficas Andalusi Periopicioan: Bimestral, Nam. 135, Febrero 2025 e Depdsito legal: 29179-94



¢, Por qué el profesional compra
en las grandes superficies?

El precio es evidente, pero hay otras razones muy relevantes.

Los nuevos clientes no llegan, y los de siempre se van: la batalla
por ser el canal de compra favorito del profesional esta servida.

Sebastian Molinero
Director de ANDIMAC

como hay un cliente que “se va” y otro

que “no llega”. Me refiero a que muchos
de nuestros clientes estan entrando en la Ultima
fase de la vida laboral mientras que quienes se
incorporan al sector y se establecen como au-
ténomos o creando pequeias empresas, tien-
den a comprar en alguna gran superficie.

Esto también lo vemos con otros clientes
tradicionales que, aparentemente, también van
cada vez mas a comprar a este tipo de puntos
de venta. Uno de los retos que tenemos en An-
dimac es precisamente ayudar a reducir esta
brecha.

Y esto requiere construir ecosistemas ba-
sados en competidores que comparten valores
que aportan al profesional un valor diferencial.

E n el dia a dia de nuestras empresas vemos

De esto hablaremos en otro momento. Ahora
vamos a tratar de dar respuesta a esta sensa-
cién recurrente que he adelantado: los clien-
tes nuevos no vienen y los habituales se van
cada vez mas.

Vamos a ir con algunos datos que nos ayu-
den a generar contexto. Por supuesto, voy a
basarme en datos a nivel nacional, las desvia-
ciones locales seran mas o menos relevantes
seglin zonas, pero nunca hay que perder de
vista que todo tiende a la media.

En el ano 2021, el 15% de los afiliados en
oficios de construccién eran extranjeros. Inicia-
mos el 2025 con un 20%. Y concentrados en la
franja de edad joven menor de 35 anos, que ya
supera el 50%.

También me resulta interesante esta grafica que, dicho de forma coloquial, podria
representar la cantera -corta- del sector por oficios, o lo que es lo mismo, por clientes.

PARADOS INSCRITOS EN LAS DIEZ PRIMERAS OCUPACIONES MAS DEMANDADAS POR EDAD

Junio 2024

128% 53,4 .
88% ||
75%

Electricistas de la construccion y afines

Fontanero

Peones de la construccion de edificios

Ingenieros en construccién y obra civil 49% n
Operadores de grias, montacargas y de maquinaria
similar de movimiento de materiales 3,3% ]
Albail 3,0% |
Supervisores de la construccién 13% l
Operadores de maquinaria de movimientos de tierras
y equipos similares 1,3% i
| Fuente: Elaboracion del
Conductores asalariados de camiones 1,3% !_ Observatons ndustrisl dé
Ia Construccion con datos
Encofradores y operarios de puesta en obra de hormigén 0,9% I £8 S ice koo dy

Empleo Estatal.
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El drama es evidente, pero hay otra cosa que
me interesa remarcar: los oficios mas ‘presti-
giados’, o que requieren un mayor perfil profe-
sional, son los que cuentan con “mas cantera”.
Y merece la pena darle una vuelta.

Tenemos una base de clientes envejeci-
da, con escaso potencial de renovacién y
gran parte del mismo son trabajadores que
vienen de otros paises y que, como no cono-
cen nada, van a comprar a lo que conocen
con mas facilidad.

A menudo pensamos que es sélo por el
precio. Pero mas alla del precio, estas ensefas
son lo primero que conocen, incluso hay una
en especial que hasta regala sacas con su mar-
ca como estrategia de marketing para inundar
la ciudad y los pueblos con sus sacas y crear
marca deseada (deseada porque parece que
todos van ahi). Es la mejor campana de mar-

keting posible y, ademas, la mas econdémica
por impacto objetivo. Ademas de ser lo primero
que conocen, la compra no genera incomodi-
dades por sentirse “discriminado”: todos pa-
gan al contado. Visto desde la perspectiva del
comprador, todos son tratados como iguales.

Vamos con mas datos, y en concreto con
una pequefa seleccion del informe que hemos
remitido a todos los socios realizado por GFK-
Nielsen para Andimac sobre las razones de
compra de los profesionales en la distribu-
cion profesional y en la gran superficie. Este
estudio también viene a decir que el precio
es muy importante, pero no decisivo, pero
si que compran mas de lo que nos gustaria en
las grandes superficies. Pero también un dato
muy relevante: gastan en ellas menos de lo que
creemos.

El siguiente grafico lo ilustra de ¢EN QUE TIPO DE
manera clara. Los profesionales DISTRIBUIDOR HA
practicamente compran por igual | GOMPRADO AL MENOS
UNA VEZ EN LOS ULTIMOS
en un formato que en otro. 12 MESES?
Eso si, en el canal de fontaneria,
que casualmente es mas | DISTRIBUCION PROFESIONAL 854 923 838
especializado y profesionalizado,
el peso de la grande superficie es GRANDES SUPERFICIES 70,06 519 747
todavia menor. | ,
Y si lo viésemos por rangos de i 553 568 o

edad, los menores de 40 anos
compran de forma indiferente
practicamente todos en todos los
formatos.

LA MEDIA DE ESTABLECIMIENTOS EN LOS QUE COMPRA DE FORMA
"RECURRENTE ES DE 2,2, SIENDO MAS ELEVADO EN Los PROFESIONALES Y
'EMPRESAS MAS CENTRADAS EN TAREAS DE RU

FONTANERM Y CI.IM&ﬂZACIﬂH

Pero una cosa es donde compro, y otra cuanto gasto. Este criterio es relevante. Asi, el

70,6% de las compras representa el 24,6% del gasto, mientras que el 85,4% de las mismas

representa el 75,4% de su cuota de bolsillo. El canal profesional, si hace las cosas bien,
tiene recorrido. Pero estas superficies ganan camino también de forma muy rapida.

ESTABLECIMIENTO DE COMPRA

Distribucién profesional

Grandes superficies

ALMACENES

DISTRIBUCION (%) MEDIA DEL GASTO POR

ESTABLECIMIENTO

754

L’informatiu 11



Es importante ver que mientras nuestro alma- ¢POR QUE MOTIVOS NO COMPRA EN EL CANAL
cén es fijo, nuestro cliente es movil. Y esto hace EROEESIONALY
que a menudo estemos lejos, y eso es tiempo y

dinero. Por tanto, la lejania, también reflejada en A

el estudio como comodidad, es un factor clave.

Suplimos a menudo la lejania con suministro en

obra, pero no para pequefias compras. = @1

Estos factores son tan importantes en el dia a ' o
dia como el precio (el tiempo del profesional y

sus kilémetros son “su” dinero”. Siempre esta 1:*;

quien hace 80 kildbmetros para coger una ofer-

ta de cemento. Pero hace eso porque no sabe 87 =
hacer los numeros. Pregunta basica para no

conceder crédito: ¢harias 160 kildmetros -ida y 198

vuelta- para ahorrarte 50 euros en un sacos de P o O N
cemento o en cualquier producto? S i@ shoihe

El precio es importante, sin duda, y es lo que mas valora el profesional. No pongo la grafica por la
misma razén por la que tampoco tratamos de demostrar que la tierra no es plana a estas alturas.
Es evidente la importancia del precio. Pero no es excluyente ni mucho menos. De hecho, por
este orden los mas importantes son: precio, stock y surtido, proximidad -comodidad-, servicios,
trato del personal y otros.

Aqui puede verse una vision
comparada muy general sobre
grado de cumplimiento percibido
por los profesionales respecto

a los motivos de compra segun
formato comercial.

GRADO DE CUMPLIMIENTO DE LOS MOTIVOS POR FORMATO COMERCIAL

B Valerocidn general M % Cumplimiento percibido GGSS

A partir de aqui el debate ya puede centrarse de otro modo. Es cierto que el estudio tiene mucha mas informacion
y permite cruzar datos para sacar muchas conclusiones sobre cada indicador al que queramos atender. Pero en
esta aproximacion, si atendemos a la informacién, vemos puntos fuertes y puntos débiles. Y no es solo el precio.

Una conclusion es evidente: la gran superficie supera todas las expectativas en localizacion y comodidad. Y
en comercio, retail o mayorista, la localizacion es sinénimo de venta. Y de aqui surgen otras posibilidades: el
modelo italiano 4Bild de central de ventas en un area metropolitana que se vio en un Congreso de Andimac res-
pondia, precisamente, a estas debilidades.

Y otra mas, y como norma general, para atraer al nuevo cliente tendremos que ver como toda nuestra organiza-
cién también interioriza que queremos venderle. Luego, pueden plantearse acciones de diferente naturaleza, pero
el clima que encuentre en nuestra empresa y nuestra gente sera clave porque eso es un factor emocional que no
tiene precio.

12 Linf
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El Grupo BdB termino el 2024 volcado
en acciones solidarias

La Central de Compras y Servicios BdB cerro el afio pasado destacando su compro-
miso y aportando su solidaridad donde mas se necesita. Por desgracia, el afo pasa-
do se produjo una tragedia muy grave en Valéncia que marcd la hoja de ruta solidaria
de la compaiiia y de otras muchas empresas a nivel nacional.

azot6 Valencia a finales del mes de oc-

tubre del afio pasado, desde la Central
BdB, junto con a los asociados y proveedo-
res, se aportaron EPIls, material de limpieza y
maquinaria para despejar caminos y desinfec-
tar areas afectadas, demostrando que juntos
se puede superar cualquier adversidad. José
Dura, director de Grupo BdB, tiene claro que
“frente a la tragedia, la Central BdB reaccio-
né de inmediato, implementando un plan para
llevar ayuda a las zonas afectadas. El equipo
se movilizé junto a convoyes de proteccioén civil
para entregar directamente materiales dispo-
nibles en stock. Estas donaciones, sumadas a
las aportaciones de Asociados y Proveedores
gestionadas a través del Centro Logistico de
Valencia, llegaron rapidamente a la zona cero”.

Ademas, BdB también ha apoyado otras
causas solidarias con las que la compaiia
estd muy comprometida. La Marcha Contra el
Céancer de Valencia es una de ellas. Estuvie-
ron presentes parte del equipo de la Central
de BdB que contribuyé a recaudar mas de
90.000 €. La Central subvencioné los dorsales
de todos los participantes que representaron a
BdB.

Asimismo, el equipo también colaboré con
el Café Solidario de la Central BdB, una inicia-
tiva donde cada taza compartida es un ges-
to de ayuda que, en este caso, fue destinada
también a la AECC, y a la gran labor que esta
entidad hace investigando y apoyando a quien
padece la enfermedad y también a sus familias.

Las causas solidarias que tienen como pro-
tagonistas a los mas pequefios también han
contado con el apoyo de BdB. No solo a ni-
vel nacional, sino también internacional. Por
un lado, la empresa hizo un donativo a un
proyecto de La Caixa, permitiendo asi la va-
cunacién de numerosos niinos en los paises
mas pobres del mundo. Con esta accién, In-
damat Gestion S.L., con su marca BdB, se ha
convertido en patrocinador plata de la Alianza
para la Vacunacion Infantil. Por otro lado, des-
de la Central de BdB también se entregaron re-
galos de Navidad en tres clases de infantil del
colegio Nuestra Sefiora de los Desamparados

Para paliar los efectos de la DANA, que

14 L’informatiu

de Nazaret (Valencia), donde asisten nifios en
riesgo de exclusion social.

En palabras de la subdirectora, Maria José
Valero, “en BdB entendemos que las empre-
sas no solo forman parte de la sociedad, sino
que tienen la responsabilidad de contribuir a su
bienestar. Por eso, nos comprometemos ac-
tivamente con causas solidarias, participan-
do y colaborando tanto de forma directa como
indirecta. Creemos que cada gesto cuenta, y
que juntos, como individuos y organizaciones,
podemos generar un impacto positivo en la
vida de muchas personas.”

A Parte del equipo de BdB en la Marcha Contra el Cancer de Valencia,
donde la Central subvenciond los dorsales de todos los participantes que
representaron a BdB.

Wﬁ\@-w&
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A También se entregaron regalos de Navidad en tres clases de infantil del
colegio Nuestra Sefiora de los Desamparados de Nazaret (Valencia), donde
asisten nifios en riesgo de exclusion social.
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La central de compras BdB comienza
el 2025 con 430 puntos de venta

a central de compras y servicios BdB terminé el afo
L2024 con 336 asociados que representan un total de

430 puntos de venta. También, el afio pasado el Gru-
po entré en Portugal y cuenta en la actualidad con 16
puntos de venta en el pais vecino.
La intencioén para este 2025 es seguir mejorando esos re-
gistros y, en este contexto, el equipo BdB esta trabajando
con el objetivo de ofrecer al asociado nuevas y mejores
férmulas para impulsar su negocio aumentando el nivel
de fidelizacion a la Central y conseguir nuevos almacenes
asociados.
Segun un comunicado de la propia Central, la estrategia
para este afo 2025 se centrara en las marcas propias,
en la prestacion de nuevos servicios de marketing y
logistica, mas y mejores opciones de compra para los :
Asociados, y en campanas promocionales a todos los A Sede y oficinas centrales de Grupo BdB en Naquera (Valencia).
niveles.

Esta estrategia para 2025 no se queda ahi, desde la Central BdB comenzaron a finales de 2024

a sentar las bases de lo que serian los nuevos servicios para los Asociados, optimizando aquellos
que ya estan vigentes. Una de las grandes apuestas reside en los Servicios Logisticos, donde
la compafia esta volcada con la intencién de ofrecer un abanico amplio de opciones para que el
asociado pueda aprovechar al maximo su Centro Logistico.
La premisa de la compafia este afio, tal y como resume el es “reflgjar la solidez de Grupo BdB y
la calidad en cada una de las acciones que desarrollamos en nuestras dreas clave: ventas, logistica,
marketing, comunicacion y producto, y siempre con una vision de crecimiento y mejora continua”.

_______ l - ny EP

BUILDING FUTURE

L ERTLE (UNng arena Unica

futur Una arena unica i amb gran valor afegit
gracies a les caracteristiques propies

V & - [ ]
meés solid del nostre jaciment.

AVANVANVANVANVANANVANANV

973 320 041 | info@arenesbellpuig.com
Ctra. d'lvars, Km. 1,5 | 25250 Bellpuig (Lleida)
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ALMACENES

GAMMA GROUP cierra un ano de
crecimiento al servicio de los asociados

El 2024 ha sido un afio muy importante para GAMMA GROUP. Un afio marcado por la incorporacion
de 40 nuevos asociados, 24 en Espaia y 16 en Portugal. Este crecimiento ha servido para re-
forzar la capacidad de generar sinergias y ha mejorado considerablemente la competitividad de los
almacenes asociados al grupo. Estas incorporaciones hacen que la cifra total de asociados roce los
400y los puntos de venta asciendan a mas de 460.

Crecimiento en compras

Durante este afio, GAMMA ha seguido forta-
leciendo el area de compras, ofreciendo un
modelo Unico basado en la diversificacién y el
volumen. Las compras conjuntas han sido uno
de los pilares fundamentales permitiendo a los
asociados acceder a precios mas competitivos
mejorando sus margenes de beneficio. Tam-
bién, ALIANGROUP, la Central de Centra-
les impulsada por la Central, ha continuado
desarrollandose con oportunidades como la
ALIANWEEK, una iniciativa que combina ofer-
tas exclusivas y formacién especializada para
los asociados.

Por lo que respecta a los proveedores, GAMMA
ha reforzado los vinculos estratégicos mediante
visitas corporativas a empresas y ha participa-
do en eventos organizados por los diferentes
proveedores.

Fortalecimiento de los servicios
al asociado

El punto de venta es muy importante para
GAMMA. Y es en este contexto estratégico que
el departamento de Retail ha continuado trans-
formando los puntos de venta con el modelo
GAMMA, integrando showrooms y zonas de
autoservicio elevando el nivel competitivo de
los almacenes y mejorando la experiencia de
compra de sus clientes.

Otro de los servicios importantes que las Cen-
tral ofrece al asociado es el servicio de apoyo
al relevo generacional para ayudar a los al-
macenes asociados a consolidar el cambio ge-
neracional en su organizacion.

En el ambito tecnologico, GAMMA ha lanzado
una herramienta de analisis que permite a los
asociados visualizar datos de su negocio y to-
mar decisiones basadas en estadisticas preci-
sas. También, se ha desarrollado una platafor-
ma que facilita la gestion de pedidos a la central
con un solo clic, mejorando la eficiencia opera-
tiva. Ademas, la renovacién de la web corpo-
rativa de la firma y el lanzamiento de un nuevo
ecommerce también han supuesto aspectos
destacados. Finalmente, se ha introducido un
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A Sede central de GAMMA GROUP en la localidad de Sallent
(Barcelona).

nuevo programa 3D que complementa la oferta
tecnolégica, permitiendo a los asociados pre-
sentar proyectos detallados y personalizados a
sus clientes.

Malaga acogera la edicion de la Feria
GAMMA Connecting 2025

La Central ya se encuentra preparando la nue-
va edicion del GAMMA Connecting 2025 que
este afo se celebrara en la ciudad de Malaga.
Se prevé contar con la asistencia del 90% de
los asociados y se desarrollara en una com-
binacion de formato hibrido y presencial, con
un espacio virtual donde el asociado podra
consultar ofertas, horarios e informacién
general de la feria. En esta ocasién, GAMMA
ha decidido concentrar toda su feria en un solo
dia, donde los mas de 90 expositores ya con-
firmados realizaran diferentes demostraciones
de productos, ademas de presentar sus Ultimas
novedades de las distintas categorias de pro-
ductos comercializados por GAMMA GROUP.
El evento finalizard con una cena de clausura
entre el personal de la Central y los almacenes
distribuidores asociados.
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EL Grupo DCC3000 sigue creciendo en Andalucia
y consigue la primera incorporacion en Murcia

| Grupo DCC3000, sigue ampliando su pre-
sencia en Andalucia con la incorporacion

de 12 nuevos almacenes asociados, y ha
conseguido su primera incorporacion en Murcia.
Por provincias andaluzas, se han incorporado en
Malaga dos nuevos asociados: Almacenes San
Anton Mijas S.L. en Mijas Costa, y Material de
Construccion Mirasur S.L. En Céadiz, José Mar-
quez Bocanegra (AZULGRIF) en Villamartin.

En Almeria, se han incorporado Prefabrica-
dos Ibariez S.L. en El Ejido, y Materiales y Trans-
portes Roman S.L. en Ruescas. En Jaén, Manuel
Campos Granadino en Fuerte del Rey y Materia-
les, Transportes y Excavaciones Sanchez y Casa-
do en Banos de la Encina.

En Sevilla, se han sumado Polvero Gémez
S.L. en Lebrija, y CID Mayo S.L. en Los Palacios.
En Cérdoba, Santiago Pastor Ldpez e Hijos S.L.
amplia la red con su experiencia en movimiento de tierras y transporte de aridos.

En Granada, por primera vez, Grupo DCC3000 tiene presencia en esta provincia gracias a NAP - Inge-
nieria Andaluza de la Piedra S.L. en la localidad de Albolote.

Y en Murcia, con su primera incorporacion de la mano de San Miguel La Velica Materiales Construccion
S.L. en Lorca, el Grupo marca un movimiento estratégico convirtiéndose en el primer asociado de DCC3000
en esta comunidad, aportando una completa oferta de suministros para obra y exposicién ceramica.

A Montaje con las imagenes de dos de los nuevos asociados: Aimacenes San
Anton (Mijas) y San Miguel La Velica Mat. Const. (Lorca).

calidad | experiencia

Seleccionamos y distribuimos todo tipo de aridos y
materiales para la construccioén, con la posibilidad de
personalizacion de distintos formatos de envasado y
embalaje, adaptados a las necesidades de cada cliente.
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Barnamat adquiere el almacén de BdB
Materials de I’Anoia

arnamat 2004, S.L. formalizé a princi-
Bpios de este afio la compra del alma-

cén de materiales de construccién BdB
Materials de I’Anoia, almacén ubicado en la
localidad barcelonesa de Masquefa. El alma-
cén cuenta con unas instalaciones de 5.000
m? de espacio total, con una nave cubierta de
700 m?y un edificio de 750 m? distribuidos en
tres plantes. Sin duda, sus instalaciones son
uno de sus puntos fuertes.

El motivo de esta operacién ha sido la
concurrencia de varias circunstancias per-
sonales de Antonio Calsina y sus hermanos
Joan y Pere, que se encontraban al frente del
negocio.

La firma Barnamat 2004, S.L., que ope-
raba con el nombre de Cal Silvestre,S.L.
hasta finales del 2023, es un grupo de alma-
cenes de materiales de construccion, propietaria también de la firma Todogres, S.L., que cuenta con
tres puntos de venta en las localidades de Sant Sadurni d’Anoia y Sant Andreu de la Barca, en la
provincia de Barcelona. Ahora, con esta adquisicion, la empresa pasara a operar con cuatro puntos
de venta. Al frente se encuentran sus propietarios, Esther Mafé y Silvestre Pagés y en el afio 2023
alcanzé una cifra de facturacién de 1,5 millones de euros.

A Nuevo punto de venta de Barnamat en la localidad de Masquefa (Barcelona).
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BdB Azulejos Aurora inaugura un nuevo
showroom de 350 m? en Alcazar de San Juan

construccion BdB Azulejos Aurora inau-

guro, el pasado 10 de enero, un nuevo
showroom de 350 m? en la localidad de Al-
cazar de San Juan, en la provincia de Ciudad
Real, en una jornada muy emotiva y multitudi-
naria, y que congreg6 a cerca de un centenar
de asistentes, entre clientes, familiares, amigos
y proveedores referentes como Keraben, Eco-
ceramic o Ribesalbes. En representacion del
Grupo BdB, el evento conté también con la
presencia de José Dura, director general; Ma-
ria José Valero, subdirectora general; y Violeta
Pons, responsable del Departamento de Com-
pras de Ceramica y Bafo.

Esta inauguracién ha marcado un hito muy
importante para BdB Azulejos Aurora. Des-
de su incorporacion al Grupo BdB en 2010, la
empresa ha experimentado un crecimiento im-
portante, y con esta nueva apertura reforzara
su posicion como un distribuidor de materiales
de construccién de referencia en su zona de in-
fluencia, destacando por su enfoque en la cali-
dad, la innovacién y el servicio al cliente.

A la cabeza de esta inauguracion y proyecto
han estado los hermanos Oscar y Jesus Miguel
Pulpén Sanz, gerentes de BdB Azulejos Aurora.
En palabras de Oscar Pulpén, “esta inaugura-
cién es un paso adelante que no solo refuerza
nuestra presencia en la region, sino que amplia
nuestra capacidad para llegar a un mayor nime-
ro de clientes. Con este nuevo showroom que-
remos ofrecer un espacio innovador y funcional
que inspire a quienes buscan las mejores solu-
ciones en cerdmica y bafio”.

EI almacén distribuidor de materiales de
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<« De izda. a drcha.:
Violeta Pons,
responsable del
Departamento
de Compras de
Ceramica y Bafo
de BdB; Oscar
Pulpén Sanz y
Jests Miguel
Pulpdn Sanz,
gerentes de BdB
Azulejos Aurora;
y José Dura,
director general
de BdB

<« La inauguracion
congrego a cerca
de un centenar
de asistentes,

entre clientes,

familiares,
amigos y
proveedores.



Arttrcs

SISTEMA DE ION
PARA CUNA ANC TRECHA

mustang

MEJORA LOS ACABADOS Y
FACILITA LA COLOCACION

Arttros

Pol. Ind. La Albergueria. C/ Jaime Velasco ,25.31230 V iana (Navarra )
Tel: 948 44 69 41| email: info@arttros.com | web: arttros.com



ALMACENES

GAMMA Tu Casa Sa Teulera: una reforma
que ha impulsado su crecimiento

AMMA Tu Casa Sa Teulera ha experimen-
Gtado un salto cualitativo tras la reforma

integral de su punto de venta realizada
gracias al servicio de renovacion de tiendas de
GAMMA. El cambio, llevado a cabo junto con el
departamento de retail de la Central, finalizé en
febrero del afio pasado y ha supuesto no solo
un cambio visual, sino también un aumento
significativo en las ventas y en la satisfaccion
de sus clientes.

Ramoén Gari, gerente de la empresa, sefa-
la que la decisién de reformar el punto de venta
se tomo con el objetivo de mejorar la experien-
cia del cliente, adaptandose a las nuevas ten-
dencias del mercado y separando claramente
las zonas de materiales de construccion de las
dedicadas a bafos y ceramicas: “queriamos
ofrecer un espacio mas comodo y actual para
nuestros clientes,” explica.

El proceso de renovacion fue llevado a cabo
gracias a la estrecha colaboracién del equipo
de Central de GAMMA. A pesar del desafio que
supuso, la tienda se mantuvo operativa durante
toda la reforma, un aspecto clave para la empre-
sa. Con esta renovaciéon, GAMMA Tu Casa Sa
Teulera ha logrado cerrar el circulo de nece-
sidades en el sector de la construccioén, ofre-
ciendo una experiencia completa y actualizada
a sus clientes. De cara al futuro, Gari ya tiene
en mente ampliar las secciones de ferreteria y
pinturas, apostando por un cambio constante
para seguir creciendo. El servicio de renovacion
de tiendas de GAMMA transforma los puntos de
venta para mejorar la experiencia del cliente y
optimizar el espacio. Mediante un disefio mo-
derno, una mejor distribucién y una oferta mas
atractiva, las reformas no solo actualizan la ima-
gen del negocio, sino que también potencian su
rentabilidad.
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V¥ Diferentes ambientes de la zona de exposicion renovada con la colaboracion del equipo de Central de GAMMA.

<« De izquierda a

derecha: Ramon
Gari, gerente de
GAMMA Tu Casa
Sa Teulera; Laia
Albisua, interiorista
del equipo de

retail de GAMMA,;
y Esteve Vilardell,
director comercial
de GAMMA.
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BdB Aisladis adquiere el punto
de venta de Matever en El Verge

dB Aisladis, almacén de referencia en la zona li-
B toral norte de Alicante, hizo efectiva a finales del

ano pasado la compra del distribuidor de ma-
teriales de construccion Matever, S.A., ubicado en la
localidad alicantina de El Verger. BdB Aisladis centra-
ra, ahora, toda la actividad de El Verger en este nue-
vo punto de venta, que sumado al de Benissa seguira
consolidandose como almacén de referencia en su
zona de influencia. A estos dos puntos de venta hay
que sumarle también el almacén que el distribuidor
tienen en la localidad valenciana de Paiporta.

Hace mas de 6 anos, BdB Aisladis decidié unir-
se a Grupo BdB para obtener mejores ventajas com-
petitivas y formar parte de una marca referente en el
sector de la distribucion de materiales de construccién. En la actualidad se han posicionado, no A Nuevo punto
solo como especialistas en placas de yeso laminado, falsos techos y aislamientos, sino también en de venta de
construccion, azulejos, revestimientos y bafios, material de obra y ferreteria especializada. BdB Aisladis

Para Oscar Pérez Garcés, que se encuentra al frente de empresa familiar, “esta nueva ad- en El Verger
quisicién responde a la necesidad de ofrecer un mejor servicio en términos de calidad. Con esta
nueva adquisicién de mas de 12.000 m?y con los mas de 10.000 m? del punto de venta de Benissa,
contamos ahora con un espacio de superficie para seguir trabajando con comodidad y destacando
en la zona como una empresa de referencia suministrando material de construccion y obra”. BdB
Aisladis cerr6 el ejercicio del 2023 con una cifra de facturacién de 6.300.000 €.
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MAUSA lidera y consolida su posicionamiento
en el mercado de la distribucion profesional

AUSA, Maderas del Alto Urgell, SA, desde
M la creacién de la sociedad en el afio en

1962, ha ido ampliando sus instalaciones
y su gama de productos y servicios hasta con-
vertirse en la empresa distribuidora de madera,
materiales de construccion y alquiler de maquina-
ria para la construccion lider de facturacién en
Espana con una cifra de venta de 85.350.000 €
en el afo 2023. MAUSA dispone actualmente de
4 puntos de venta en la provincia de Barcelona:
Cornella de Llobregat, Montcada i Reixac, Subi-
rats y Matard; 3 en la provincia de Tarragona: El
Vendrell, Cambrils y Tarragona.; y uno en la pro-
vincia de Girona incorporado recientemente.

La expansion de MAUSA comienza en el afo
2017 con la inauguracion de un nuevo punto de
venta en la localidad de Tarragona, concreta-
mente en el poligono industrial Riu Clar, ubicado
en una zona con excelentes accesos junto a la
autopista AP-7. Justo un afo después, en el 2018,
MAUSA compra el almacén distribuidor COMER-
CIAL STC, uno de los almacenes de referencia
en Catalunya y lider en la provincia de Tarragona,
tanto por su trayectoria como por su volumen de
facturacion que se situaba en torno a los 6,5 mi-
llones de euros.

En el ano 2021, MAUSA hace un movimiento
estratégico interesante y adquiere las instalacio-
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nes del antiguo distribuidor de referencia en la
zona, Comercial Villalba, en la localidad de Cam-
brils (Tarragona) y remodela completamente sus
instalaciones abriendo una zona de exposicion de
ceramica y articulos para el bafio.

Siempre atento a las oportunidades y conscien-
tes de la importancia del posicionamiento con una
cuota de mercado fuerte en cada zona, MAUSA
adquiere Maresmegress, uno de los almacenes
lideres en facturacion en la zona del Maresme
(Barcelona) con una cifra de negocio cercana a
los 10 millones de euros.

Y, finalmente, hace aproximadamente un afo,
MAUSA iniciaba el proceso de expansion en la
provincia de Girona con la compra de Materials
Cassa, un almacén de materiales de construccion
y ceramica con mas de 30 afos de experiencia en
el mercado, con unas instalaciones muy cuidadas
y muy conocida en el sector, sobre todo en la pro-
vincia de Girona, con una facturacién cercana a
los 6 millones de euros.

Con un posicionamiento muy sélido en el mer-
cado, con 8 puntos de venta que representan una
oferta total de mas de 100.000 m?, MAUSA ha
consolidado su modelo de negocio basado en la
atencién y cuidado del punto venta, asi como en
una oferta de producto también muy cuidada y
estudiada.

g A <« Vista aérea de

los 18.000 m2
de Materials
Cassa, la ultima
adquisicion de
MAUSA en la
provincia de
Girona.
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Tambien es noticia...

BIGMAT ALDINO, RECIBE EL PREMIO COPE A LA TRAYECTORIA
EMPRESARIAL

La empresa de distribucién BigMat Aldino fue galardona-
da con el Premio COPE Valencia 2025 en la categoria de
Trayectoria Empresarial, el pasado 17 de febrero durante
una gala especial que, a pesar de haber sido aplazada
debido a la DANA, se celebrd con éxito en un evento lle-
no de emotividad y relevancia. Es un premio al recono-
cimiento a mas de 100 afios de esfuerzo y compromiso
con la construccion y la innovacién en el sector. Este pre-
mio llega en un afo especialmente significativo para la
empresa, que en 2024 celebrd su centenario al servicio
de la construccion. A lo largo de este siglo, BigMat Aldino
se ha consolidado como un referente de calidad, servicio
y adaptacion a los cambios del mercado, consolidando
su legado en la provincia de Valencia.

A Tomas Fenoll, gerente de BigMat Aldino (izquierda) recibid el galardon
de manos de Vicente Boluda, presidente de AVE.

SERGI ALZURIA ASUME LA DIRECCION DEL DEPARTAMENTO DE EXPORT DE SPIT

El hasta ahora director comercial y de marketing del segmento de cons-
truccién de ITW para la peninsula ibérica, Sergi Alzuria, ha asumido este
primero de enero de 2025 la direccién comercial y de marketing del depar-
tamento de exportacion de SPIT, manteniendo la direccion de la unidad de
Iberia.

Sergi Alzuria se incorporé a ITW en 2006, hace casi 20 ainos. Los pri-
meros afos desempend la funcion de jefe de zona nordeste, posteriormen-
te incorporé canarias a su zona. En 2013 fue nombrado director comercial
y marketing de la unidad, y en 2019 asumié la gestién del mercado DIY,
principalmente con la marca Red Head.

El departamento de exportacién de SPIT tiene dos areas, Oriente Medio
con base en Dubai, donde un equipo gestiona los paises de la zona y el
equipo que gestiona el “resto del mundo” con base en la sede central de
Europa de SPIT en la localidad francesa de Bourg-lés-Valence.

A Sergi Alzuria, nuevo director comercial y de
marjeting del departamento de exportacion
de SPIT

RUBI IMPULSA LA INNOVACION DEL SECTOR
CON SU CATALOGO 2025

RUBI ha presentado su nuevo catalogo de produc-
tos 2025. Asi, la compaiiia refuerza su compromiso
con la innovacidén al presentar nuevas cortadoras
manuales y eléctricas que marcaran un antes y un
después en el mercado, redefiniendo los estandares
de calidad y rendimiento. cn'l'ﬂlnﬁ“

El nuevo catalogo 2025 se presenta bajo la sefa- 2“25
lizaciéon de la RUBI Experience, que se engloba en
los “5 pasos hacia la excelencia”: preparacién, corte
y perforacion, instalacion, rejuntado y limpieza. Toda
la gama de productos RUBI esta sefializada con el
paso del proceso de colocacion al que pertenece, proporcionando una solucién clara y visual, y de esta forma se
sitta al usuario final en el centro de la estrategia de RUBI. Disponible online en la web de RUBI, el nuevo ca-
talogo ofrece una seleccién de herramientas y soluciones que revolucionan la instalacion ceramica, impulsadas
por innovacion y tecnologia de vanguardia.

Cada uno de los productos ha sido meticulosamente disefiado y fabricado bajo los mas estrictos estandares
de calidad y acorde a las necesidades latentes para los profesionales del sector.

ARATALOCD

A Catalogo RUBI 2025. Desde 1951 la mejor opcion para cada trabajo.
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Transforma tu bano en un espacio unico y lleno de estilo con Casa
y Baino. Descubre productos que reflejen tu personalidad, creando
ambientes acogedores y funcionales. Haz realidad el disefo que
siempre sofiaste con nuestra asesoria profesional especializada.




ANDRE
MORAIS

DIRECTOR DE CORTAG

“Hemos ampliado la garantia de
nuestros productos principales a seis
anos, reforzando nuestro compromiso

con la calidad y la durabilidad”

Nacido en Sao Paulo, Brasil, una de las ciudades mas pobladas del mundo,
André Morais, de 43 anos, casado y padre de tres hijos (dos nifios y una nifia),
es licenciado en Derecho por la Universidad de Brasil y MBA Ejecutivo por Barcelona.
Su trayectoria personal refleja su compromiso con la evolucion constante
y la busqueda de soluciones innovadoras, algo que también aplica y desarrolla
en su trayectoria profesional en Cortag.

Experto en empresa familiar y
multinacional...

Si, con mas de 15 afos de experien-
cia en las areas de auditoria, consul-
toria estratégica y gestion empresa-
rial. Tengo experiencia internacional
en empresas familiares y multinacio-
nales lideres de mercado. En 2012,
inicié mi relacion con CORTAG como
proveedor de servicios, y desde el
afo 2019 me dedico exclusivamen-
te al proyecto de internacionaliza-
cién de la empresa en Europa, con
el objetivo de llevar soluciones inno-
vadoras y de calidad al sector de la
construccion.
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Texto: Ramon Capdevila / Fotos: Cortag

¢Doénde se situan los origenes de
CORTAG?

La empresa se funda en agosto de
1995 en la localidad de Mogi Mirim,
en el estado de Sao Paulo, y empe-
z6 como un pequefo almacén en
una propiedad familiar. Después de
casi 30 afos de historia, CORTAG ha
crecido de dos empleados a mas de
1.000, operando en una infraestruc-
tura de mas de 80.000 m=.

Hoy, estamos presentes en 47 pai-
ses y somos reconocidos como una
referencia global en herramientas
para corte y colocacién de azulejos,
ceramicas y otros revestimientos.
Esta trayectoria refleja nuestra mi-

sion de ofrecer soluciones innovado-
ras, siempre comprometidos con la
calidad y la satisfaccion de nuestros
clientes.

¢ Cual es el aspecto que mejor de-
fine y caracteriza los productos
CORTAG?

Nuestros productos estan desarro-
llados para ofrecer soluciones agi-
les y de calidad al profesional de la
construccion. Este compromiso con
la calidad e innovacion nos convierte
en la eleccién preferida para aque-
llos que buscan productos robustos
y eficientes. Nuestra vision es ser
lider en soluciones que faciliten la






vida del profesional, con una postu-
ra sostenible y consciente.

Para ustedes el departamento 1+D
es muy importante.

Sin duda. Nuestro departamento de
Innovacion y Desarrollo (1+D), com-
puesto por cerca de 20 ingenieros
especializados, es fundamental para
que podamos mejorar continuamen-
te nuestros productos. En este sen-
tido, invertimos muy fuerte en nue-
vas tecnologias para garantizar que
ofrecemos soluciones eficientes,
practicas y con excelente relacion
calidad-precio.

Un ejemplo es la cortadora ma-
nual profesional PRIME, disefiada
con base de aluminio extruido, que
es increiblemente ligera y facil de
transportar. Presentada en la feria
Batimat, la PRIME refleja nuestra
dedicacion a la innovacion y a la
comprension de las necesidades de
los profesionales europeos, posicio-
nandonos como socios confiables
de los distribuidores que valoran ca-
lidad e innovacion.

Calidad e innovacién con la nueva
garantia de 6 anos.

Desde luego; recientemente amplia-
mos la garantia de nuestros produc-
tos principales a seis afios, reforzan-
do nuestro compromiso con la cali-
dad y la durabilidad. Esta decisién
demuestra nuestra confianza en la
ingenieria de nuestros productos,
asi como nuestro compromiso de
proporcionar soluciones robustas y
sostenibles.

También, con esta iniciativa quere-
mos que los profesionales sepan
que, al elegir nuestras herramientas,
estan optando por un socio a largo
plazo que garantiza la maxima ex-
celencia en el rendimiento y servicio
postventa.

Con nuestra produccién integrada
en Brasil, mantenemos un control
riguroso sobre todas las etapas,
garantizando no solo una calidad
superior, sino también un precio
competitivo, factores fundamentales
para los distribuidores europeos.
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“La distribucién de materiales

de construccién en Espana esta
pasando por una fase de centralizacion,
en linea con lo que ya ocurre en otros
paises de Europa, como Francia”

¢En que consiste el nuevo COR-
TAG Expert Community?
Liderando la innovacion en el sector,
hemos lanzado la “CORTAG Expert
Community”, un club exclusivo para
profesionales del sector de la cons-
truccion que desean disfrutar de una
serie de ventajas.

Los miembros tienen acceso a la
garantia ampliada de seis afos, sor-
teos de productos, contenidos es-
pecializados, invitaciones a eventos
y ferias del sector, ademas de se-
siones de formacion especializadas.
Esta iniciativa forma parte de nues-
tro compromiso de apoyar y valorar
a los profesionales de la construc-
cién, proporcionando recursos que
contribuyan a su crecimiento y al de
la industria.

Cémo analizaria el momento ac-
tual del sector de la distribucion
en Espana.

La distribucion de materiales de
construccion en Espafia esta pasan-
do por una fase de centralizacion, en
linea con lo que ya ocurre en otros
paises de Europa, como Francia.
Esta tendencia esta impulsada por
los recientes cambios entre los gru-
pos de compras y las estrategias
de los canales modernos. Creemos
que, aunque el canal tradicional de
distribucion esta perdiendo fuerza,
todavia tendra su papel, principal-
mente para atender las demandas
locales y especializadas. Nuestra
vision es colaborar con todos estos
canales, ofreciendo productos que
sean diferenciados y se destaquen
por su calidad e innovacion.

El canal tradicional de distribu-
cién en Espafa esta formado por
muchas empresas familiares y pe-
quenas. {Como cree que se pue-
de “ordenar” este aspecto en un
futuro?

He dedicado muchos afios de mi ca-
rrera profesional trabajando con em-
presas familiares, y estoy convenci-
do de que representan un motor im-
portante para la economia. Creo que
para “ordenar” este aspecto en el
futuro, es crucial enfocarse en varios
puntos clave:

1. Asegurar la continuidad: Hacer
que estas empresas sean atractivas
desde el punto de vista de sucesién
familiar, incentivando a las nuevas
generaciones a tomar el relevo con
estrategias claras y sostenibles.

2. Atencioén al cliente y excelen-
cia en el servicio: Destacarse por
ofrecer un servicio al cliente superior,
convirtiéndolo en un factor diferen-
cial frente a otros modelos de distri-
bucion.

3. Modernizacién y digitalizacion:
Incorporar tecnologias que optimi-
cen la gestion y los procesos, adap-
tandose a las demandas del merca-
do moderno.

4. Establecer alianzas: Participar
en grupos de compras y redes co-
laborativas que permitan compartir
recursos, mejorar la competitividad y
fortalecer su posicion en el mercado.
Creemos que estos pasos son esen-
ciales para que el canal tradicional no
solo sobreviva, sino que prospere en
un entorno en constante evolucion.
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TOP 3 millones

Almacenes de Materiales de Construccion

ESI.

FACTURACION FACTURACION % COMUNIDAD
EMPRESA 2023 2022 VARIACION AUTONOMA P.VENTA GRUPO
1 BigMat (La Plataforma + Almacenes Camara) 129.185.000 130.638.000 -1,11%  Catal./C.Madrid./C.Ledn 17 BigMat
2 MAUSA - Maderas Alto Urgell, SA 85.350.913  80.368.619 6,20%  Catalunya 7 -
3 SOCIAS Y ROSSELLO, SL 66.840.115  62.269.348 7,34%  Baleares 3 -
4 Bongrup Baleares, SL 50.956.693 46.610.428 9,32%  Baleares 12 -
5  Servicios Palau, SL 45.583.382  40.990.968 11,20%  Baleares 1 -
6 DISCESUR 45.206.506  47.455.987 -4,74%  C. Madrid 3 IBERGROUP
7 Terrapilar, SAU 43.286.279  38.670.240 11,94%  C.Valenciana/Murcia 6 IBERGROUP
8 Jorge Fernandez 43.053.000 43.976.345 -2,10%  Euskadi 6 IBERGROUPR
9 Alberch, SA 40.160.000  36.868.000 8,93%  Catalunya 4 -
10 Azulejos Pefia, SA 40.135.978 42.695.066  -5,99%  C. Madrid 7 -
11 Guillermo Duran, SA 35.959.492  31.027.056 15,90%  Baleares 3 IBERGROUP
12 Las Chafiras, SA 35.190.768 32.212.536 9,25%  Canarias 7 IBERGROUP
13 Suministros Ibiza, SA 33.277.152  29.191.310 14,00%  Baleares 2 IBERGROUP
14 GRUPO BILBU (Bilbu-Larogei-Bilcon-Navagres-Expoceramica) 31.023.000  30.934.000 0,29%  Euskadi/Navarra - -
15 BigMat Ochoa, SL 30.926.000 28.233.218 9,54%  Aragdn/Catalunya 7 BigMat
16 ALBERTO SOLER, S.A. 29.830.215 30.511.700 -2,23%  Catalunya 2 E
17 José Maria Gallizo, SL 28.822.997 22.635.271 27,34%  Aragén - M GAMMA
18 Oliveras Derivats i Materials, SL 28.217.064 26731513  556% Catalunya 5
19 Juan Alcain Jauregui, SA 26.590.173 24.858.831 6,96%  Euskadi 2 MM GAMMA
20 Impex Subministres, SL 25.852.671  24.669.299 4,80%  Catalunya 1 A7)
21 Dicona, SA 25.158.761 30.513.072 -17,55%  Navarra 1 £ SALTOKI
22 A. Palliser, SL 25.074.653  23.380.271 7,25%  Baleares 3 BigMat
23 Laguardia&Moreira 24.958.000 25.479.516 -2,05%  C.Madrid/Galicia 10 IBERGROUPR
24 Catalonia Ceramica, SA 24.633.129 25.484.334 -3,34%  Catalunya 4 -
25 Saneamientos Puya, SL 23.810.640 23.294.710 2,21%  Andalucia 4 bece:
26 Ferrolan, SA 22.108.309 22.608.081 -2,21%  Catalunya 6 -
27 Manau, SA 20.435.223  18.597.336 9,88%  Catalunya 3 IBERGROUP
28 Tabisam, SLU 19.909.854 15.619.924  27,46%  C. Valenciana 4 -
29 Almacenes Femenias, SA 19.516.215 18.688.728  4,43%  Baleares 6
30 Garro, SA 19.269.241  18.880.921 2,06%  Catalunya 2 BigMat
31 Jodul 19.202.910 17.085.690 12,39%  Catalunya 1
32 Ferreteria de Tias, SL 19.175.248 18.134.544 5,74%  Canarias - M GAMMA
33 Amado Salvador, SA 18.964.985 20.443.568  -7,23%  C. Valenciana 4 -
34 Pavimarsa, SA 18.879.782  19.451.864  -2,94%  C.Madrid 2 Al
35 Corretja, SL 18.766.000 19.134.435  -1,93%  Catalunya 1 el At
36 Eurocasa Suministros, SLU 18.623.868 18.027.105  3,31%  C.Valenciana 3 B|d|B]
37 Santandreu Sureda, SL 18.578.429 16.627.916 11,73%  Baleares 1 M GAMMA
38 Comercial de Industria y Representaciones, SL 18.239.476  17.056.345 6,94%  C. Madrid - C. Valenciana 4 -
39 Grupo Unamacor 17.654.000 15.941.666 10,74%  Andalucia - @ wunamacor
40 ENERFUER 17.537.378 14.511.111 20,85%  Canarias - BigMat
41 Calvente Bobila, SLU 17.526.727  16.461.630 6,47%  Catalunya 1 BigMat
42 Construdeco Norte, SL 17.079.000 16.223.766 527%  Galicia 4 IBERGROUP
43 Sainz Allende, SL 16.443.635 16.851.839 -2,42%  Cantabria 4 BigMat
44 Grupo Veralia + La Obra Semasa 16.032.429 15.744.503 1,83%  C. Madrid 4 -
45 Materiales Construccion Rampuixa, SA 15.909.016 8.056.169  97,48%  Baleares 1 m
46 Fajovi, SL 14.835.113  13.919.513  6,58%  C. Valenciana 1 Al
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FACTURACION FACTURACION % COMUNIDAD
EMPRESA 2023 2022 VARIACION AUTONOMA P.VENTA GRUPO
47 Suministros Rufino Navarro, SL 14.621.222  14.998.935 -2,52%  C. Madrid 2 MM GAMMA
48 \Verger Materials Es Pla, SL 14.097.003 12.191.100 15,63%  Baleares 4 BigMat
49 Productos Ceramicos Cetosa, SA 14.029.089 15.227.028 -7,87%  C. Madrid 1 -
50 Mat. Construccio Gil, SL 13.630.212 12.083.750 12,80%  Catalunya 1 BigMat
51 Montejo Ceramicas, SL 13.628.160 11.994.513 13,62%  Navarra 3 IBERGROUP
52 Amargant Sat Pol - Amargant Pineda 13.054.755 12.090.989  7,97% Catalunya 2
53 Roca Materiales y Herramientas 13.040.188 11.826.995 10,26%  C. Valenciana 1 BigMat
54 Saneamientos Pereda, SA 12.440.490 13.581.574  -8,40%  Asturias 3 At
55 Gibeller Grupo 12.380.000 13.628.922 -9,16%  C.Valenciana 5 bece:
56 Suministros Ampuriabrava - Materials Banyoles 12.355.564  11.269.661 9,64%  Catalunya 2 BigMat
57 Ceramicas Dominguez, SL 12.212.456  11.832.020 3,22%  Catalunya 1 At
58 Showroom Barral, SL 11.974.611  12.587.210 -4,87%  C. Madrid 1 -
59 Arias Nadela, SL 11.453.777  10.940.582 469%  Galicia 4 -
60 Escayolas Europa,S.L. 11.432.140 11.767.216 -2,85%  C. Madrid 2 E
61 COMERCIAL VERA CERAMICA Y BANO, SL 11.318.504  10.309.671 9,79%  Andalucia 1 MM GAMMA
62 Blanco Quintas, SL 10.804.806  11.938.027 -9,49%  Galicia 5 -
63 Materiales de Construccion Aldino, SL 10.516.090 9.492.565 10,78%  C. Valenciana 1 BigMat
64 Carmona e Hijos, SA 10.494.321  9.027.300 16,25%  Catalunya 3 e
65 Agrupacion Empresarial Tabanera 10.485.738  10.394.225 0,88%  Castilla Leon 1 BigMat
66 Vizcay Hermanos, SA 10.483.546 9.832.515 6,62%  Navarra 1 At
67 Prefabricados Ibafersan, SL 10.359.190 9.182.597 12,81%  Andalucia 1 -
68 Pronor Cuatro Caminos SL 10.287.061  8.609.767  19,48%  Melilla 1 el
69 Gomila Materiales de Construccion, SA 10.248.118 7.264.483  41,07%  Baleares 1 -
70 Prefabricados Dena, SL 10.240.341 9.732.059 522%  Galicia 2 e
71 Segura e Hijos, SA 10.184.152  7.475.121  36,24%  C. Madrid 2 B|d|B|
72 Rodriguez Valero Francisco, SL 10.044.496  10.025.960 0,18%  C. Murcia 1 AUNA
73 Higinio Tabares e Hijos, SL 10.028.397 9.472.245 5,87%  Canarias 1 e
74 Ferreteria German Medina, SL 10.019.086 9.579.373 4,59%  Canarias 1 -
75 ROCASA Materiales de Construccion, SL 10.001.767 9.875.000 1,28%  Asturias 2 bece:
76 Almacenes Lavin, SA 9.992.539 9.052.139 10,39%  Cantabria 1 IBERGROUP
77 Cementos Benidorm, SA 9.969.450 11.358.903 -12,23%  C. valenciana 6 o sy
78 Preyser Autoservicio, SL 9.963.942 10.067.731 -1,03%  C. Valenciana 14 -
79 Bricoceramic, SA 9.884.528 11.269.226 -12,29%  Catalunya 2 -
80 Agrupacio Constructors Llevant, SL 9.790.137 8.742.516  11,98%  Baleares 1 BigMat
81 Gress Argentona, SL 9722910  7.427.792  30,90%  Catalunya 1 At
82 Ferret Casulleras, SL 9.669.709  10.254.491 -5,70%  Catalunya 1 mm GAMMA
83 Badalona Gres, SL 9.580.303 8.933.022 7,25%  Catalunya 1 -
84 Grupo Perea Morante, SL 9.509.234  7.616.038  24,86%  Andalucia 1 BigMat
85 Los Belis, SA 9.471.686 9.462.445 0,10%  CastillaLa Mancha 3 Lt T
86 Ferreteria San Isidro, S.L. 9.396.178  8.677.801 8,28%  Canarias 2 B|d|B|
87 Tinalex Arte, SL - Vda. Antoni Font, SA 9.248.689 8.603.000 7,51%  Catalunya 7 mmGAMMA
88 GRUEXMARSB, S.L. 9.243.616 7.471.326  23,72%  C. Murcia 1 MM GAMMA
89 Gonzalez Higuera e Hijos, SL 9.173.719 6.713.674  36,64%  Castilla Leon 1 -
90 Garci Venta, SL 9.119.789 9.496.160  -3,96%  Galicia 1 MM GAMMA
91 Sasmak Belartza, SL 9.113.568 8.908.303 2,30%  Euskadi 1 Lt T
92 José Tineo e Hijos, SL 9.031.815 7772331  16,20%  Andalucia 1 BigMat
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FACTURACION FACTURACION % COMUNIDAD
EMPRESA 2023 2022 VARIACION AUTONOMA P.VENTA GRUPO
93 Relux Plasticos Técnicos, SL 8.980.791 7.120.562 26,12%  Andalucia 1 BigMat
94 Azulejos Delgado, SA 8.964.227 8.153.584 9,94%  Cantabria 1 -
95 Gestion Integral del Punto de Venta, SL (BigMat) 8.790.000 8.680.000 127% - 4 BigMat
96 Loiu Materiales de Construccién, SL 8.688.202 9.107.612 -4,61%  Euskadi 1 IBERGROUP
97 Mat. Miquel Alt Emporda / Baix Emporda 8.604.708 8.705.461 -1,16%  Catalunya 3 mm GAMMA
98 Mercamat, SA 8.589.229 8.121.501 5,76%  Catalunya 2 BigMat
99 Cantara Bussines, SL (Casanova) 8.440.830  6.637.489 27,17%  Catalunya 3 R
100 Suministros José Luis Cabrera, S.L. 8.350.000  7.134.409  17,04%  Canarias 2 B|d|B]
101 JICASA MAT DE CONSTRUCCION SA 8.335.871 8.230.516 1,28%  Euskadi 1 B|d|B|
102 MADECON, SA 8.263.347 6.045.096  36,70%  Castilla Ledn 1 BigMat
103 FUNDIBIDE, SA 8.231.500 7.554.276 8,96%  Euskadi 2 B [d|B]
104 DYCTEN SXXI, SL 8.205.298 8.735.524  -6,07%  Canarias 5 -
105 Ferreterias Doncel, SL 8.204.621 8.788.006 -6,64%  Ceuta 2 B |d|B|
106 Can Tauet, SL 8.119.859 6.262.057 29,67%  Baleares 1 BigMat
107 Segmento de Ocio, SL 8.083.278 6.746.550 19,81%  Baleares 1 BigMat
108 Juan Sastre Roca, SL 8.058.196 6.881.877 17,00%  Baleares 1 BigMat
109 Materiales de Construccion Expocanal, SL 7.936.368  7.543.685 521%  Aragon 1 Lt )
110 Materials Brecor, SL 7.928.622 9.396.240 -15,62%  Catalunya 3 bece:
111 Materials Creixell, SA 7.621.124  7.609.781 0,15%  Catalunya 1 e
112 Castrogres, SL 7.581.318 7.174.762 5,67%  Cantabria 2 MM GAMMA
113 Siesmo, SL - Sanicer, SL 7.477.335 7.551.380 -0,98%  Catalunya 2 -
114 Empresa Comercial Albert, SL 7.394.718  5.621.227  31,55%  Castilla La Mancha 1 e
115 Mat. Construccién Ortega Aviles, SL 7.260.090 6.541.932 10,98%  Andalucia 1 M GAMMA
116 Materials Cama Cortadelles / Plastics Tarrega 7.256.132 4935960 47,01%  Catalunya 2 BigMat
117 Ginesta 1951, SL - Gamma Ginesta 7.208.622 7.548.611 -4,50%  Catalunya 2 MM GAMMA
118 Mat. Ciutadella Joan i Jordi, SL 7.040.581 6.642.165 6,00%  Baleares 1 BigMat
119 Materiales Cano, SL 7.029.531 7.010.781 0,27%  C. Valenciana 2 -
120 Ceramicas y Azulejos del Mar Menor, SL 7.024.027 7.169.438 -2,03%  C. Murcia 1 M GAMMA
121 BigMat Moreno Comercial, SL 6.996.641 6.911.743 1,23%  Andalucia 1 BigMat
122 Grupo Leioa XXI, SL 6.996.343 7913223 -1159%  Euskadi 1 At
123 Mat. Construccion Juan Garcia - Suministros BigMat 6.895.597 6.599.306 4,49%  C. Murcia 1 BigMat
124 Saneamiento y Construccion, S.A. (Sacosa) 6.777.058  5.493.028 23,38%  C.Madrid 1 Lt )
125 Materials Gisbert, SL 6.700.000 5.826.538 14,99%  Catalunya 3
126 Materiales Reformas Generales, SL - MRG 6.647.315  5.976.423 11,23%  Andalucia 1 R
127 Materiales de Construccion Galmés, SAU 6.588.021  6.500.832 1,34%  Baleares 1 B|d|B]
128 Ferreteria EI Motor Il, SL 6.533.263 5.485.985 19,09%  Andalucia 1 BigMat
129 Inmersalia Trading (Solomat) 6.519.482  6.874.396  -516% Catalunya 1
130 Materials de Construccié Cala D'OR, SL 6.464.179  5.503.273  17,46%  Baleares 1 BigMat
131 Cano Materiales de Construccion 6.369.386 6.467.738 -1,52%  Andalucia 1 BigMat
132 SUMCO, SA - PORSERMAT COMERCIAL 6.366.453 5774661  10,25%  Catalunya 2
133 AISLADIS, SL 6.364.777 4.598.527 38,41%  C. Valenciana 1 BKE
134 Pretensados Ribera 6.329.927  6.457.121  -197% Catalunya 2
135 Materiales Const. Asurmendi, SL 6.235.995 6.986.689 -10,74%  Navarra 1 BigMat
136 Construcciones Normalizadas, SA - CONORSA 6.235.769  6.629.659  -594%  Castilla Leon 1 B|d|B]
137 Mayor Materials per a la Construccion, SL 6.220.072 5.797.285 7,29%  Catalunya 1 BigMat
138 SOPAM CR, SL 6.208.118 5.795.772 711%  Castilla Ledn 2 B |d|B|
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FACTURACION FACTURACION % COMUNIDAD
EMPRESA 2023 2022 VARIACION AUTONOMA P.VENTA GRUPO
139 Mat. de Construccion La Marina, SL 6.187.853 5.972.660 3,60% C. Valenciana 1 BigMat
140 Borras Sabater, SA 6.118.674 5.780.809 5,84%  Baleares 1 -
141 Saneamientos Pereda, SA 6.112.852 6.610.762 -7,53%  Euskadi 3 -
142 Comervia, SL 6.007.384 6.384.437  -591%  Galicia 1 -
143 Jordi Rull, SA 5.991.732 4.943.851 21,20%  Catalunya 1 MM GAMMA
144 Alvaro Albalat. SL 5.987.900  5.641.875 6,13%  C. Valenciana 1 BigMat
145 Melsacon, SA 5.986.833 5.986.587 0,00%  Canarias - BigMat
146 Hermanos Hermi Sanfi ,SL - Ferreteria Marcial 5.986.188 4717195  26,90%  Canarias 1 E
147 Materiales Construccion Odoricio, SL 5.978.959  5.740.729 4,15%  Castilla Leon 2 BigMat
148 Materiales y Azulejos Petri, SL 5.955.886 5.613.082 6,11%  C. Madrid 4 -
149 Ibafez, SAU 5.951.092 7.318.648 -18,69%  Andalucia 2 BigMat
150 Aislamientos Isolais, SL 5.937.025 5.515.431 7,64%  Andalucia 1 MM GAMMA
151 TOTPERCONS, SL 5.933.953 5.900.875 0,56%  C. Valenciana 1 ™
152 SUMEX - S.Mat. Excavacions Igualada 5.880.210 5.840.412 0,68%  Catalunya 1 MM GAMMA
153 Comercial Arqués, SCCL 5.806.207  5.440.574 6,72%  Catalunya 1 B|d|B|
154 Bricosafor, SL 5.776.045 5.957.228 -3,04%  C. Valenciana 1 BigMat
155 Urbil Etxegintako Materialak, SL 5.758.400 5.408.872 6,46%  Euskadi 1 BigMat
156 Comercial Jocor Baix Emporda, SL 5.732.990  5.210.278 10,03%  Catalunya 2 B|d|B]
157 BigMat Tevisa, SL 5.716.200 4.509.601 26,76%  Extremadura 2 BigMat
158 Aislamientos Unificados, SL 5.687.970 5.687.602 0,01%  C.Madrid 1 e
159 Pavimentos Garrido 5.687.626 5.935.745  -418%  Extremadura 1 F% matteria
160 Magatzem Bosom, SL 5.631.702 5.574.005 1,04%  Catalunya 2 Em (AT
161 Suministro Integral del Agua, SL 5.629.161 5.689.816 -1,07%  Galicia 1 -
162 Ferreteria Aimonte, SL 5.628.583  5.628.583 0,00%  Canarias - BigMat
163 Proyecsa Yesos, SLU 5.627.839 4.128.141  36,33%  Castilla La Mancha 1 BigMat
164 Prefabricados Manzano, SL 5.619.225 5.777.210 -2,73%  Extremadura 1§49 matteria
165 Aislamientos Javier, SL 5.614.678  5.970.797  -596% Castilla Ledn 1 Lt ]
166 Saneamientos Orts, SL 5.610.625 5.066.020 10,75%  C. Valenciana 1 NRE
167 Sirvent e Hijos, SL 5.594.417 5.835.636 -4,13%  C. Valenciana 2 A
168 Comercial Feleches, SAL 5.576.605 5.004.379  11,43%  Asturias 1 BigMat
169 Tolo Florit, SA 5.470.579 4.491.837 21,79%  Baleares 1 NRE
170 JASA Transporte y Materiales de Construccion 5454609  4.914.522  10,99%  Baleares 1 Ry
171 Anton Blasco, SL 5.440.061 5.258.331 3,46%  C. Valenciana 1 -
172 Rodriguez Olmos, SL 5.421.845 5.156.067 515% C. Murcia 1 BigMat
173 Gero 10, SL 5400112  4.716.347 14,69%  Catalunya 1 B|d|B|
174 Mat. de Construccion Matias Arbol, SL 5343909  6.227.078 -14,18%  Andalucia 1 BigMat
175 Juan Marquez del Rio, SL 5.342.573  5.031.574 6,18%  Andalucia 1 B|d|B]
176 Vela Verdugo, SL 5.340.587 5.138.052 3,94%  Andalucia 1 BigMat
177 Silviu Materiales de Construccion, SL 5.321.126 5.752.567  -7,50% C.Madrid 1 BigMat
178 TC Todo Construccién, SL 5.287.948  5.051.091 469%  Andalucia 1 B|d|B]
179 Aislamientos Madrid Sur, S.L. 5.278.741 2.724.073  93,78%  C. Madrid 1 -
180 Comercial Silva Leén, SL 5.274.087  5.231.390 0,82%  Castilla Ledn 1 B|d|B]
181 Alva Gestion Sur, SL 5.258.496 4.397.873 19,57%  Andalucia 1 NRE
182 Alfonso Jiménez e Hijos, SL 5242730  5.360.887 -2,20%  Murcia 5 B|d|B|
183 Slau Fuenlabrada, SL 5174207  5.852.657 -11,59%  C.Madrid 1 Lt ]
184 Carrion Arexna, S.L. 5.171.127 - - Castilla Ledn 1 m

|+ Ot
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TOP 3 millones  Espaiia

Almacenes de Materiales de Construccion 023

FACTURACION FACTURACION % COMUNIDAD

EMPRESA 2023 2022 VARIACION AUTONOMA P.VENTA GRUPO
185 Materiales de Construccion Onda, SL 5.153.838 3.791.827  35,92%  C. Valenciana 1 BigMat
186 Prefabricados Carbonell, SL 5.148.293 5.262.014  -2,16%  Baleares 2 Em
187 Mat. Const. Grupo Sanchez Vega Baja, SL 5.142.665 4.504.435 1417%  C. Valenciana 1 At
188 D.E. THE NEW TIME S.L 5.142.576 - - - 3 BigMat
189 Romesur, SL 5133.833  5.239.720  -2,02% Andalucia 1 B|d|B]
190 Archipiélago Suministros Industriales 95, SL 5.062.511 4.817.965 5,08%  Canarias - BigMat
191 Iturria Industrial, SL 5.052.298 4.886.859 3,39%  Euskadi 1 e
192 Europea de Materials EURO MAT, SL 5.036.898 4.879.776 3,22%  Catalunya 5 mmGAMMA
193 Hijos de Acaifias Cabrera, SL 5.026.976 5944722 -15,44%  Andalucia 1 At
194 Suministros Verasur, SL 4.997.261 4.496.564 11,14%  Andalucia 1 B |d|B|
195 Antonio Miranda, S.A. 4996533  5.039.948 -0,86% \Vizcaya 2 Lt )
196 Jove Materiales de Construccion, SL 4.945.750 4.648.917 6,38%  Asturias 1 MM GAMMA
197 COMERCIAL FERRETERIA MAXORATA,S.L. 4.925.955 4244596  16,05%  Canarias 1 MM GAMMA
198 Materials Dorotea, SL 4905453  5.382.340 -8,86%  Catalunya 1 BigMat
199 Almacenes San Blas, SA 4.903.699 4.777.008 2,65%  Andalucia 1 -
200 Gamma Montafio, S.L. 4.899.969 4.637.289 5,66%  Catalunya 1 mm GAMMA
201 Amengual Dols, S.A. 4.895.193 4.769.434 2,64%  Baleares 1 -
202 Pivita, SA 4.799.964 6.214.106 -22,76%  Baleares 1 BigMat
203 Materiales de Construccién Cadavid, SL 4.798.465  4.121.744  16,42%  Galicia 1 e
204 Ferreteria y Casa Sa Rota, S.L. 4.770.778  4.448.045 7,26%  Baleares 1 B|d|B]
205 Herrerocons Materiales, SL 4.737.137 5.226.658 -9,37%  C.Madrid 1 At
206 Materiales de Construccion Caleta, SL 4.726.018  3.773.016  2526%  C. Valenciana 1 e
207 Berges Centro Comercial, SA 4.713.268  4.664.493 1,05%  Aragon 1 Lt )
208 Comercial Alarjo, SL 4.711.066 4.603.787 2,33%  Asturias 1 BigMat
209 Alcarras Cial. per a la Construccid, SL 4.682.154 3.710.850 26,17%  Catalunya 1 -
210 Melquiades Albacete, SL 4661.451 4941505 -567% CastillaLa Mancha 1 B|d|B]
211 Bolma, SA 4.624.718 4.802.235  -3,70% C. Madrid 1 BigMat
212 BigMat Fontecha, SL 4.605.104 4.177.219 10,24%  Castilla Ledn 1 BigMat
213 Suministros Macor, SL 4.554.830 4.103.582 11,00%  C. Valenciana 1 MM GAMMA
214 Arquimatt Materials i Decoracio 4.539.551 5.047.199 -10,06%  Catalunya 1 Em(owr
215 Azul Gres del Mediterraneo, SL 4.513.529 5.503.043 -17,98%  C. Murcia 1 M GAMMA
216 Elegance y Decoraciones, SL 4507.778  3.636.682 23,95%  C.Murcia 1 BigMat
217 Pavimentos y Saneamientos de Pizarra 4.498.848 3.916.464 14,87%  Andalucia 1 BigMat
218 Forjado Ceramico y Material Construccion, SL 4.495.574 4.237.030 6,10%  Catalunya 1 BigMat
219 Almacenes La Cueva, SL 4.489.485 4.450.787 0,87%  Asturias 1 MM GAMMA
220 Cristobal Villanueva, SL 4.478.495 4.921.413 -9,00%  Aragon 1 BigMat
221 GRUPO LAZARO 1979,S.L. 4.477.402 3.927.826  13,99%  Extremadura 1 MM GAMMA
222 Transportes Acaifias Cabrera, S.L. 4.459.022  3.439.715 29,63%  Andalucia - Lt )
223 Saneamientos Emilio Hernandez, SA 4.400.039 4.665.780 -5,70%  Andalucia 4 BigMat
224 Corralo Materiales de Construccién 4.395.805  3.143.625 39,83%  Castilla La Mancha 1 R
225 Mariano Garcia Hermanos, SA 4.390.000  3.844.033 14,20%  C.Madrid 1 B|d|B]
226 Almaco Materiales de Construccion, SL 4.388.256 4.657.193 -5,77%  Navarra 1 MM GAMMA
227 Materials Casserres, SA 4.358.099  4.646.408 -6,20%  Catalunya 2 R
228 Qualisertec, SL 4.274.149 4.231.700 1,00%  Catalunya 1 -
229 Villalba Materiales Construccion, SL 4262218  4.391.187  -294%  Aragon 1 B|d|B]
230 Barro-Gres Yesos Valladolid, SL 4232717 4286234  -1,25%  Castilla Ledn 1 B |d|B|
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TOP 3 millones

Almacenes de Materiales de Construccion

FACTURACION FACTURACION % COMUNIDAD
EMPRESA 2023 2022 VARIACION AUTONOMA P.VENTA GRUPO
231 Materials Domenjo, SA 4.228.470 4.020.648 5,17%  Catalunya 3 mmGAMMA
232 Trans-Olmedo, SL 4.211.202 3.562.107  18,22%  Andalucia 1 Lt T
233 Miguel Mufioz Olivares, SL 4.199.245 4.142.628 1,37%  C.Murcia 2 BigMat
234 TRESJIV, SL 4.190.942 4471927  -6,28%  C. Valenciana 2 mm GAMMA
235 Hero Tecno Construccion, SL 4.182.748 2.879.615 45,25%  Baleares 1 -
236 Ormat, SA 4.162.194 4.074.138 2,16%  Catalunya 1 -
237 Viuda de Juan Pérez Aura, SL 4.137.184 4.030.758 2,64%  C. Valenciana 1 BigMat
238 Chicano Suministros Construccion, SL 4.132.825 4.388.810 -5,83%  Andalucia 1 BigMat
239 Azulejos Barma, SL 4098489  3.953.463  3,67% C.Valenciana 1 Al
240 Materiales Const. Salvador Guerrero Hevilla 4.071.743 3.336.308 22,04%  Andalucia 2 BigMat
241 Hermanos Marin Materiales de Construccién, SL 4.070.937 3.805.951 6,96%  Castilla La Mancha 1 BigMat
242 SA Teulera Magatzem de Construccio, SL 4.064.363 3.174.891 28,02%  Baleares - MM GAMMA
243 Imagal Ceramica & Bafio, SL 4.052.793 3.661.406 10,69%  Galicia 1 ey
244 Hermanos Borbolla, SA 4.016.138 4.046.584 -0,75%  Cantabria 3  mmGAMMA
245 SUBICER, SL 4.015.146 3.927.229 2,24%  Catalunya 1 IGRUMAT
246 Barandiaran Zaramikak, SL 4.006.918 4.088.347  -1,99%  Euskadi 1 ey
247 Almacenes Revilla, SL 3.991.071 4.214.152 -5,29%  Castilla Ledn 2 -
248 LINX BALEARS S.L. 3.976.791 3.693.078 7,68%  Baleares 1 -
249 Muro Suministros y Servicios, SLU 3.965.108  2.490.872 59,19%  Castilla La Mancha 1 B|d|B]
250 Saneamientos Linares 3.941.712  3.698.352 6,58%  Andalucia 1 BigMat
251 Hernandez Gamez, SL 3.907.972  3.571.819  9,41%  Andalucia 1 B|d|B]
252 Saneamientos Granamax, SL 3.907.644 3.805.137 2,69%  Andalucia 1 -
253 Ceramicos Anvamar, SL 3.894.874 3.280.357 18,73%  C. Valenciana 1 -
254 Juventino Alvarez, SL 3.894.434 3.974.152 -2,01%  Castilla Ledn 1  mmGAMMA
255 Corplama, SL 3.889.837 4.033.124  -3,55%  Galicia 3 A
256 Comercial KMAG 3.882.324 3.682.109 5,44%  Catalunya 1 Em (N
257 Ari Maquinaria, S.L. 3.881.708 - - Andalucia 1 m
258 Materiales de Construccion Alpagres, SL 3.823.217 4.155.638 -8,00%  C. Valenciana 1 mm GAMMA
259 GRUP MCF - Tranexma, SL 3.813.359 4197.703  -9,16%  Baleares 1 Lt T
260 Nicolas Miguel e Hijos, S.L. 3.807.824 - - Castilla Ledn 1 B divendi
261 Sinboria, SL 3.800.000 2.610.994 4554%  C.Murcia 1 B|d|B]
262 Construagro, SL 3.793.485  3.346.983 13,34%  Cantabria 1 B|d|B|
263 Can Pere Des Curreu, SL 3.777.643 4788.472 -21,11%  Baleares 1 -
264 Tolegres Toledo, SL 3.747.661 4195.145 -10,67%  Castilla La Mancha 1 mm GAMMA
265 Comercial Atrezzo, SL 3.746.835  3.896.719  -3,85%  Castilla Ledn 2 Lt T
266 Adell 2010, SL 3.743.126 4.073.148  -810%  Euskadi 2 BigMat
267 Casor-2, SL 3.703.418  4.046.152  -8,47%  Extremadura 1 ey
268 Comercial Anpes SBD, SL 3.692.764  3.101.025 19,08%  Catalunya 1 B|d|B|
269 Ca’s Socis, SL 3.677.035 3.424.299 7,38%  Baleares 1 Al
270 Promacovi, SL 3.675.772 3.100.329  18,56%  C. Madrid 1 BigMat
271 Ceferino Cervera e Hijos, SL 3.666.894 3.314.266  10,64%  Andalucia 1 Lt T
272 G.R.Riegos SL 3.642975  3.047.774 19,53%  C.Valenciana 1 B|d|B|
273 Prefabricats Lleida, SL 3.633.082 2.993.032 21,38%  Catalunya 1 mm GAMMA
274 Mat. para la Construccion Garraf, SCCL 3.629.490 4117.000 -11,84%  Catalunya 1 e
275 Ribamat Levante, SL 3.625.221 4.029.559 -10,03%  C. Valenciana 1 -
276 Ernesto Cancer, SL 3.616.514  3.662.699  -1,26%  Aragon 3 ey

40



Molins®

Una respuesta

para cada reto de construccion.

Ofrecemos soluciones integrales para la construccion que
incluyen sistemas de colocacion ceramica, revestimientos de
fachada y SATE, morteros especiales y resinas para distintas
aplicaciones: proteccion, reparacion, anclaje y refuerzo,
impermeabilizacion, aislamiento, alicatado y pavimentacion.

\
www.molins.es/

construction-solutions

DEDED




Espana
023

TOP 3 millones

Almacenes de Materiales de Construccion

FACTURACION FACTURACION % COMUNIDAD
EMPRESA 2023 2022 VARIACION AUTONOMA P.VENTA GRUPO
277 Ca’n Palmer, SL 3.613.404 5.426.313 -33,41%  Baleares 2 BigMat
278 Brico Construccion Romicon, SL 3.606.780  3.314.168 8,83%  C. Valenciana 1 B|d|B]
279 MAPISA - Materials Pirineu, SA 3.606.066 3.903.726 -7,63%  Catalunya 1 -
280 Transportes Gargon, S.L. 3.598.094 3.542.411 1,57%  Aragén 1 R
281 Himabisa Systems, S.L. 3.592.583  3.103.060 15,78% Vizcaya 2 Lt )
282 Azulejos Gala, SL 3.583.410  3.579.887 0,10%  C.Madrid 1 B|d|B]
283 Carbonell Materiales de Construccion, SL 3.539.504 3.427.626 3,26%  Andalucia 1 M GAMMA
284 Materials per a la Construccié Pedret, SA 3.525.014 3.378.043 4,35%  Catalunya 1 -
285 Ogando Duran, SL 3.524.107 2.709.385 30,07%  Galicia - MM GAMMA
286 Ricardo Peris Materiales, SL 3.523.292 3.708.841 -5,00%  C. Valenciana 1 -
287 BM Crea Galicia, SL 3.518.928 3.044.991  15556%  Galicia 1 BigMat
288 Roso, S.L. 3.516.095 3.634.247  -3,25%  Cantabria 2 At
289 Tecmaco La Vall, SL 3.510.156 3.329.380 5,43%  C. Valenciana 3 BigMat
290 Comercial Disbany 1965, SL 3.501.410 3.962.648 -11,64%  Baleares 1 -
291 Grimalt Innovaci6 i Tradicié SL 3.500.000  3.569.283  -1,94%  Baleares 1 B|d|B]
292 Bricons Caceres, SL 3.463.524 3.750.000 -7,64%  Extremadura 1 [ matteria
293 Gareta Alquezar, SL 3.460.930 3.071.135  12,69%  Aragon 1 m
294 Materiales Pamplona Polo, SL 3.460.009 2.999.621 15,35%  Aragon 1 BigMat
295 Susecosa, SL 3.442.948 3505970 -1,80% Catalunya 1 R
296 Comercial Sariego, SL 3.441.934 3.636.984 -5,36%  Asturias 1 M GAMMA
297 Azulejos Angelina, S.L. 3.430.684 3.423.900 0,20%  Castilla La Mancha 1 At
298 Grifell Germans, CB 3.401.732 3.519.701 -3,35%  Catalunya 2 BigMat
299 Construcciones Ciurd, SA 3.398.811 3.109.828 9,29%  Catalunya 1 BigMat
300 Rodriguez y Sobrinos, SL 3.363.081 3.037.600 10,72%  C. Madrid 1 BigMat
301 Espinosa Azulejos y Materiales Construccién, SLU ~ 3.350.195 3.443.266 -2,70%  Aragdn 1 M GAMMA
302 Isla Medina, SA 3.341.158 3.511.157 -4,84%  Castilla Ledn 1 BigMat
303 Juan Lorente Garcia, SL 3.330.408 3.717.391 -10,41%  C. Murcia 1 At
304 Preilles, S.L. 3.324.956  3.194.366  4,09%  Baleares 1 R
305 Suministros La Ronda, SL 3.317.929 4.035.526 -17,78%  Galicia 4 -
306 Hergadi, SL 3.316.060 3.160.024 494%  Castilla Ledn 1 MmN GAMMA
307 Materiales Can Rull, SL 3.208.812  3.434.043  -3,94%  Catalunya 1 R
308 PROVEEDORA DE LA COSTA,SL 3.293.121 2.985.688 10,30%  Andalucia 1 MM GAMMA
309 Comercial Llaurado, SA 3292107  3.589.711  -8,29%  Catalunya 2 At
310 Munne i Munne, SL 3.288.324 3137430  4,81%  Catalunya 1 R
311 J. BAUTISTA RODRIGUEZ S.L. 3.267.538  2.927.412 11,62% Andalucia 1 B|d(B/
312 Ferreteria Castro Delgado, S.L. 3.211.434 3.126.752 2,71%  Canarias 1 -
313 Materials Amigo, SA 3211179 3129377  2,61% Catalunya 1 e
314 Materiales de Construccion Hnos. Mancera, SL 3.207.291 2.362.962  35,73%  Andalucia 1 MM GAMMA
315 Materiales Florencio Gémez, SL 3.182.474  3.446.362  -7,66%  Castilla Ledn 1 B|d|B]
316 Ferreteria El Arbol, SL 3.177.094 3.157.412 0,62%  Canarias - BigMat
317 Almacenes Pradas, SL 3.174.362 3.280.676  -3,24%  Andalucia 2 -
318 Comercial Dominguez La Palma, SL 3.173.455 2.649.459 19,78%  Canarias 1 -
319 Materalia 3.159.264 3.115.314 1,41%  Catalunya 1 -
320 Saneamientos Ibaizabal, SA 3.159.043 3.187.449 -0,89%  Euskadi 1 MM GAMMA
321 Almacenes Rio de Oro, SL 3.134.172 3.241.707 -3,32%  Asturias 1 B divendi
322 Materiales de Construcciéon Cubelles, SL 3.125.700 3.332.127 -6,20%  Catalunya 1 M GAMMA
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FACTURACION FACTURACION % COMUNIDAD
EMPRESA 2023 2022 VARIACION AUTONOMA P.VENTA GRUPO
323 Suministros Sobradillo, SL 3.112.658  2.771.144  12,32%  Canarias 2 B [d|B]
324 SA Cimentera, SA 3.111.239 3.142.478  -0,99%  Baleares 1 B|d(B|
325 Subministres Sama, SL 3.105.939 2.887.471 7,57%  Catalunya 1 Em
326 Promotora de Cemento Azulejos Y Rocalla, SL 3.108.697 2.790.664 11,22%  Catalunya 1 mm GAMMA
327 Ferreteria Rosalesa, SL 3.096.861 3.162.833  -2,09%  Canarias - BigMat
328 Materiales para Construccién Matias Vallés, SL 3.089.958 3.012.892 2,56%  Navarra/Aragon 3 BigMat
329 Mosaicos Pelute, SL 3.088.992 2.682.338 15,16%  Navarra - MM GAMMA
330 PROCEMUR, S.L. 3.076.501 3.124593  -154%  C. Murcia 1 -
331 Sanchez Quintanar, SL 3.074.634 2.967.104 3,62%  Castilla La Mancha 1 BigMat
332 Materiales de Construccion Berriz, S.L. 3.059.436  2.706.066  13,06%  Vizcaya 1 T
333 Aimacenes Beton, SL 3.043.246 2675758 13,73%  Navarra 1 EaTcas
334 Deltariba Materials, SL 3.040.540  3.650.739 -16,71%  Catalunya 1 B|d(B|
335 Raycor Patrimonial, SL 3.038.285  3.109.750  -2,30%  Catalunya 2 B [d|B]
336 Almacenes Creacons, SL 3.031.225 2.831.421 7,06%  Andalucia 1 -
337 Materiales y Servicios Corporativos, SL (MSC) 3.030.715  3.268.311 -7,27%  C. Murcia 1 L
338 Mosaicos Alonso BM, SL 3.027.835 3.316.631 -8,71%  Castilla Le6n 1 BigMat
339 Jupe Materials de Construccion, SL 3.016.026 2485114  21,36%  Baleares 1 -
340 Ramon Gimeno, SL 3.001.707 2.837.015 5,81%  C. Valenciana 1 MM GAMMA
341 Ceramicos Torres, SA - 25.522.565 - C. Madrid 1 -
342 A. Feliciano, SL - AFELSA - 19.750.790 - Canarias 9 m
343 MASIA, SA - 10.876.642 - Catalunya 2 -
344 Salleras Hermanos, SL - 8.274.880 - Baleares 1 m™
345 Almacenes Ferragut, SL - 7.464.351 - DBaleares 1 -
346 Viuda de W. Vila, SA - 7.014.668 - Catalunya 3 -
347 Guix i Decoracié Gomila Gost, SL - 6.868.043 - Baleares 1 -
348 Cial. De Techos Calabuig, SL - 6.656.231 - C. Valenciana 4 mm GAMMA
349 Cuxach, SA - 6.250.677 -  Baleares 1 MmN GAMMA
350 Azulejos y Materiales J&L, SL - 5.936.457 - C. Madrid 1 -
351 Ismael Natividad Alpuente, SL - 5.895.661 - C.Valenciana 1 EaTcas
352 Materiales de Construccion Diego Cabrera, SL - 5.660.646 - C. Valenciana 1 L
353 Aimacenes Hermanos Valeriano, SL - 3522222 - Andalucia 1 T
354 Hormihorche, S.L. - 5.342.126 - Castilla Leon 3 E
355 Azulejos del Vado, SL - 4.056.083 - Andalucia 1 becc:
356 Los Pepotes, SA - 3.701.799 - Castilla Leon 1 el At
357 DEMAT Mat. y Apl. para la Construccion, SL - 3.326.055 - Andalucia 2 MM GAMMA
358 Ferrer Cervia - 3.231.916 - Catalunya 2 E
359 Almacenes Poveda, SL - 3.187.689 - C.Madrid - bce:
360 CONSTRUCTO, SA - 3.103.246 - Castilla Leon 1 -
361 Etxegintzako Materialak Apain, SL - 3.068.708 - Euskadi 1 MM GAMMA
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MITITIERI

CEQ DE KAPATAZ

“Con Kustomed, nuestra nueva linea
de negocios, No solo ofrecemos
herramientas personalizadas, sino que
también asesoramos en la seleccion
y después ayudamos a venderlas”

Desde hace 26 afos, Eva es la actual CEO de KAPATAZ. Mujer multiemprendedora,
que ella misma se define como “empresadora”, palabra inventada que auna
“la mentalidad de empresaria y el alma de emprendedora”.

¢Expliquenos como fue el comien-
zo de Kapataz?

Durante un dia del mes de enero del
afo 1961, en el transcurso normal
de una visita comercial como tantas
otras, un cliente le ensefié a Joaquim
Mititieri, mi padre, un nuevo nivel de
la marca francesa Antichoc, y simple-
mente le pidié que se lo consiguiera.
Entonces Mititieri se puso manos la
obra para descubrir donde se fabri-
caba. Fue asi como se desplazé a
la pequena localidad fronteriza de
Saint Louis, entre Suiza y Francia,
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donde se encontraba el propietario
de los famosos niveles, un tal sefior
Holzac. De esta manera, Kapataz in-
corporaba la 12 linea de niveles e ini-
ciaba su trayectoria en el mercado.
Asi, empez6 todo: “ayudando” a los
clientes a encontrar los productos
idéneos para cubrir las necesidades
de sus negocios.

Ahora, seguimos manteniendo la
misma filosofia y nos “dejamos
guiar” por nuestros clientes y sus
necesidades. Al final, ayudarlos a
que vendan mas y mejor y a tener un

negocio mas rentable nos beneficia
también como empresa.

¢ Cual crees que ha sido la clave
para que Kapataz se consolide en
un sector tan competitivo?

Sin duda la clave de que aln este-
mos aqui es el servicio que ofrece
nuestro equipo. Y digo servicio en
el sentido mas amplio de la palabra:
desde ejercer un asesoramiento co-
mercial profesional y no intrusivo,
al trato personalizado por nuestro
servicio de atencién al cliente, o a






la seleccion de productos bajo los
requerimientos de nuestros clientes.

¢ Qué valores o principios han sido
fundamentales en tu trayectoria
como empresaria?

Creo que las empresas las hacemos
las personas a todos los niveles. En
el caso de las personas que estamos
al mando de una empresa, es muy
importante ver cuales son nuestros
valores y canalizarlos a través de
nuestro posicionamiento como li-
deres, ya que seran, estos, los que
guiaran el camino de la empresa.

En mi caso, mis tres valores princi-
pales son la honestidad, la coheren-
cia (entre pensamiento, sentimiento
y accioén) y la creatividad. Y estos va-
lores los intento aplicar tanto en mi
vida personal, como, por supuesto,
en la profesional.

¢Recuerdas alguna experiencia
o logro que consideres especial-
mente significativo en tu carrera
profesional?

Bueno, lo de los logros y las muje-
res ya sabemos como va, -ja,ja,ja-
(siempre tendemos a minimizarlos).
Yo estudié la carrera de Publicidad
y después Marqueting, pero no te-
nia conocimientos sobre gestion y
direccion de empresas, y fue un reto
sobrevivir al relevo generacional (en
nuestro caso, bastante traumatico) y
es una de las cosas de las que me
siento especialmente orgullosa. jAh!
Y también haber superado la crisis
del 2008, donde pasamos a facturar
la ¥2 en un ano, sin despedir a nadie
ni dejar “colgado” a ningun provee-
dor.

Seguro que como empresaria es-
tas constantemente pensando en
como innovar y mantenerte actua-
lizada. ¢Tienes algin nuevo reto
que estés liderando?

Bueno, como soy un poco “culo in-
quieto” siempre estoy pensando y
ejecutando cosas nuevas. Por po-
ner un ejemplo, en el afio 2020 creé
un club de mujeres emprendedoras,
donde celebramos reuniones de net-

48

“No se trata tanto de las
herramientas que podamos
suministrar, sino de todo lo que
ponemos a tu alcance”

working, formaciones presenciales
y online, y una jornada anual para
mujeres emprendedoras (Empren-
camp). Y este ano, la novedad surge
dentro de mi propia empresa: lanza-
mos Kustomed, una nueva marca de
productos personalizados.

¢Qué puedes explicarnos sobre
Kustomed?

Esta idea la he retomado después de
muchos afos, porque en su dia no
me parecié adecuada (cada cosa re-
quiere su momento). Ahora, creo que
si es el momento de poner al servicio
de otras empresas mi conocimiento
y ayudarlas a hacer crecer su nego-
cio a través de la incorporacién de
productos personalizados a su por-
tafolio.

¢ Cual es su propuesta de valor?
La propuesta de valor no es sola-
mente proporcionarte herramientas
personalizadas, esto lo hacen mu-
chas empresas, sino que le hemos
dado un twist: nosotros te asesora-
mos en la seleccién de cuéles son
las que pueden encajar mejor en tu
cartera, y después nosotros te ayu-
damos a venderlas.

¢ Qué te inspiré en crear esta mar-
ca y como conecta con tu visién
empresarial?

Como te comentaba antes, Kapa-
taz es bastante reflejo de quién soy
(y mira que intento no personalizar,
pero es asi) y me he dado cuenta de
que soy feliz ayudando a las perso-
nas. Lo hago con los clientes de Ka-
pataz, pero ahora también quiero ha-
cerlo extensivo a otras marcas que
necesiten incorporar herramientas
personalizadas a su oferta.

¢Qué tipo de clientes o publico ob-
jetivo tienes en mente para Kusto-
med?

Nuestro publico objetivo son las mar-
cas que quieren aumentar su visibi-
lidad, fidelizar sus clientes y/o dife-
renciarse de la competencia a través
de las herramientas personalizadas.
Puede que sea una marca que ya
tiene herramientas en su catalogo, o
igual aun no las tiene, pero en ambos
casos les proponemos que incorpo-
re herramientas personalizadas para
marcar la diferencia con la compe-
tencia e impulsar sus ventas.



¢ Qué se llevaran los clientes que
compren Kustomed?

Las marcas que confien en Kusto-
med gozaran del Know how de una
empresa que creé desde la nada
una marca que aun perdura 64 afos
después. No se trata tanto de las
herramientas que podamos sumi-
nistrar, sino de todo lo que ponemos
a tu alcance: nuestros proveedores
certificados que ofrecen total garan-
tia, nuestra capacidad de gestionar
las compras, certificaciones, logisti-
ca, etc., todo para que tengas que
dedicar el minimo tiempo posible a
ello, pues ya lo hacemos nosotros.
Y como broche final: te ayudamos a
venderlas.

Tanto para Kapataz como para
Kustomed, ¢{coémo visualizas el fu-
turo en los préximos cinco anos?
Creo que Kustomed pasara a ser una
parte importante de la facturacion,
ya que las empresas estan viendo
el gran beneficio que tiene “tener tu
propia marca”.

Por otro lado, en Kapataz nos esta-
mos centrando cada vez mas en pro-
ductos de la linea “GoGreen”, desa-
rrollados con criterios de sostenibili-
dad que permite reducir el impacto
medioambiental. Creo que por ahi ira
el futuro, aunque el mercado aun sea
reticente.

Como mujer empresaria, ¢qué
consejo darias a otras mujeres
que desean emprender o liderar
proyectos en un sector tan “mas-
culino” como la construccion?
Primero un consejo extensivo para
todas las personas que quieran em-
prender: confia en ti y tus capacida-
des, pero rodéate de I@s mejores.

Y un consejo especificamente para
las mujeres: que aprovechen las ca-
pacidades “femeninas” de comuni-
cacion y gestion de las personas, y
que no intenten actuar con el estilo
masculino. Es que no nos es pro-

pio...
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E(HIN (11| Refuerza el universo

En el dinamico mundo de la construccion, la innovacién y la calidad son esenciales para
destacar en un mercado cada vez mas competitivo. Desde su fundacion en 1998, la
empresa ha evolucionado constantemente hasta consolidar uno de los catalogos de
herramientas mas amplios del mercado.

Comprometidos con la innovacién, ha lanzado recientemente una serie de nuevas
incorporaciones disefadas para mejorar la eficiencia y precisién del trabajo profesional.

Nueva familia de nivelacion: larga duracién y multifuncion

Una de las ultimas incorporaciones es la familia de nivelacion, compuesta por tres dispositivos polivalentes con un
disefio ergondmico, carcasa de alta resistencia y proteccion IP54, que prometen transformar la manera en que se
realizan las mediciones y nivelaciones en cualquier &mbito por su facilidad de uso, versatilidad y duracién de
bateria.

El Laser Xtreme 360°: alta precision y una de las baterias mas duraderas del
mercado. Nivel Laser Cruz Crossline: con sistema de bateria doble para mayor
autonomia, y el Medidor laser M50; diferentes mediciones con memoria para 99
registros, la precision en tu bolsillo.

También se incorporan al catalogo nuevos
articulos, como el portaminas de obra y sus
minas de alta pigmentacion para superficies
lisas, que destacan por ser resistentes a
temperaturas, completando asi la nueva y
gran familia de nivelacién y marcacion.

La nueva Cortadora Manual XR
para ceramica se caracteriza por su
tamano compacto, facilidad de
transporte, y amplia superficie de
apoyo. Resistente y precisa.

Mezcladora XP doble pala:
rapidez eficiencia
La nueva Mezcladora XP 1800W

Double disenada para trabajar
hasta un 50% mas rapido que las

tradicionales,  optimizando el [N
tiempo y el esfuerzo. _ A ;
(XY)

52



de la construccion con su marca

Herramientas disenadas y fabricadas pensando en las necesidades reales de los
profesionales del sector, con el objetivo de hacer su trabajo mas facil, preciso y eficaz.

Cuentan con un equipo de especialistas, con mas de 25 anos de experiencia, siempre a su
disposicion para ofrecer un servicio de atencion personalizada, asistencia técnica y servicio
post-venta.

Familia de Gran Formato: Grandes soluciones para grandes dimensiones.

COLOTOOL amplia su catalogo con herramientas especializadas para ceramica de gran formato:
El Carro transportador facilita el manejo y desplazamiento de piezas grandes, la Cortadora SLIM realiza cortes
precisos a gran escala.

hH
@
f
e~ _{

La Mesa de Trabajo LARGE, disefiada para manipular piezas
voluminosas con comodidad.

Ventosas: rapidez y seguridad

La nueva Ventosa Eléctrica FASTVAC COLOTOOL se posiciona
como la mas rapida del mercado. Apta para superficies lisas y
rugosas, destacando su goma gris por no marcar las piezas.
Garantiza un trabajo con total confianza y precision.

-

Con este accesorio
convierte tu ventosa
manual a eléctrica con
la nueva Bomba
eléctrica que trabaja
con succion
automatica ante la
pérdida de presion.

Ademas, se suma la
version mejorada de la
Ventosa manual con
mandémetro, ahora con
base de goma gris para
no dejar rastro.

Con estas nuevas incorporaciones, COLOTOOL reafirma su compromiso con la innovacion y la calidad, ofreciendo
herramientas que se adaptan a las necesidades de los profesionales del sector. Si buscas optimizar tu trabajo y
obtener resultados excepcionales, no dudes en explorar el nuevo catalogo de COLOTOOL 2025. jLa herramienta
perfecta para cada tarea te esta esperando!

Mas informacion en: www.nogosa.com




FILA IBERIA celebro su Convencion
Anual 2024

ILA Iberia celebré el pasado

mes de diciembre su “Con-

vencion anual 2024” en la
sede central que la empresa tiene
en la localidad de Chilches. Du-
rante dos jornadas, la empresa
presento el balance del ejerci-
cio 2024 y se expusieron los obje-
tivos estratégicos para el proximo
ano, enmarcado en un escenario
lleno de retos y nuevos proyectos.

La empresa italiana, lider en
fabricacién de soluciones para la
limpieza, proteccién y manteni-
miento de superficies, continta
su posicion de liderazgo en el
mercado al lograr por decimoter-
cer aflo consecutivo unos buenos
resultados con un crecimiento
sostenido.

Como broche final a la Con-
vencién los delegados de Portu-
gal y Espafa compartieron sus
perspectivas y enfoques, conclu- A Equipo al completo de Fila Iberia.
yendo de esta manera dos dias
de intercambio de ideas, colaboracién y proyeccién hacia un futuro prometedor.

El dia finalizé con una agradable velada donde disfrutaron de una deliciosa cena amenizada
por un espectaculo de musica, que cred el ambiente perfecto para cerrar la convencién con pro-
fesionalidad, compafierismo e increibles momentos compartidos.

CONVENCION
FILA IBERIA 2025

S ‘ — P f‘—_\ - | -,
A La empresa presento los objetivos para el proximo afio 2025.

<« Momentos
distendidos en
un ambiente de
compafierismo.
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de materiales de construccion

Principales almacenes generalistas POI’t3Uga|

1 MODELO - DISTRIBUIGAO DE MATERIAIS DE CONSTRUGAO, S.A. PORTO 135.980.333,63 127.92593344  6,30% -
2 DAMIAO DE MEDEIROS, LDA * ILHADE SAOMIGUEL ~ 74.088.99621 63.530.828.83 1662%  BigMal
3 ABILIO RODRIGUES PEIXOTO & FILHOS, S.A. VIANADO CASTELO ~ 65.612.28822 61.648.083,84  643% -
4  PALEGESSOS - INDUSTRIA COMERCIO PALETES E GESSOS, S.A. GUARDA 4394549690 44.137.076,17  -0,43% -
5 FRANCISCO CONTREIRAS, LDA FARO 32.544257,02 2992347129  8,76% MMM GAMMA
6 RECONCO - COMERCIO DE MATERIAIS DE CONSTRUGAO BRAGANGCA 31.892.654,30 32.779.85064  -2,71% -
7 AZULAICO - COMERCIO DE MATERIAIS DE CONSTRUGAO, LDA  PORTO 2621821608 2514146589  4,28% -
8  ARMAZENS REIS - MATERIAIS DE CONSTRUGAO, S.A. AVEIRO 25.051.981,90 30277.227,57 -17,26% -
9 ALVARO COVELO & PINTO, LDA SETUBAL 21495391,93 22457.037,78  -4,28% -
10 JRP FLOORING PRODUCTS SA LEIRIA 19.661.349,27 - - Ooa
11 ABEL DE OLIVEIRA CARRASQUINHO, S A. FARO 18.385.764,68 1615254634  13,83% -
12 LEAL & SOARES, SA. COIMBRA 17.847.41019  16.319.564,77  9,36% -
13 PEDRO & MANTOVANI, S.A. LISBOA 1758612137  19.217.381,17  -8,49% -
14 DECOR PITA - MATERIAIS DE CONSTRUGAO, SA. LISBOA 1754932331 18.685.649.04  -6,08% -
15 MRF - MANUEL RODRIGUES FERREIRA, SA. LEIRIA 17.512.987,29  17.601.16833  -0,50% -
16 ANLORBEL - COMERCIO DE MATERIAIS DE CONSTRUGAO LISBOA 17.199.071,19 1841861443  -6,62% -
17 MUNDIMAT, SA. SETUBAL 16.624.007,95 1630517812  1,96% -
18 ANTONIO DA COSTA CARVALHO & CA., LDA BRAGA 16512.54368 16.386.391,01  0,77% -
19 JOSE RODRIGUES DE CAIRES & CA., LDA ILHA DA MADEIRA 15.940.64354 1593493699  004% P divendi
20 SOFERMAR - SOCIEDADE CIAL. DE MATERIAIS CONSTRUGAO ~ PORTO 1458481176 1485561148  -1,82% [ divendi
21 FRANCISCO DIAS LOPES & FOS SESIMBRA 1452486843 14.307.49996  1,52% -
22 LINEVE, LDA COIMBRA 1443431560 1445644977  -015% [P divendi
23 BERNARDINO - MATERIAIS CONSTRUGAO E SANITARIOS, LDA  LISBOA 13.860.902,82 12.156.559,74  14,02% -
24 MACOVEX - MATERIAIS DE CONSTRUGAO, S.A. VISEU 12.791.206,16  12.496.06387  2,36% -
25 MATOBRA - MATERIAIS DE CONSTRUGAO E DECORAGAO, SA.  COIMBRA 1249727225 1328356507  -592% -
26 F.LINO GOMES, LDA PORTO 1247737963 12.056.83695  3,49% -
27 CIMACA - MATERIAIS DE CONSTRUGAO, S.A. PORTO 11.803.731,07 1226623859  -3,77% -
28 SOCIMORCASAL,SA. BRAGA 11.750.83850  10.820.291,08  8,51% MM GAMMA
29 CASA ALVES - MATERIAS DE CONSTRUGAO, LDA BRAGA 1155553558  10.842.14698  6,58% -
30 MOVEIS E MATERIAIS PARA DECORAGAO E CONSTRUGAO CIVIL  SETUBAL 11.165.055,74  11.279.697,83  -1,02% -
31 NEPELI - MATERIAIS DE CONSTRUGAO, LDA FARO 10939.272,83  10.399577,54  5,19% -
32 MATERBASTO - MATERIAIS DE CONSTRUGAO, S.A. BRAGA 1031301027  9.608.739.84  7,33% [ divendi
33 JOAO LUIS VIEIRA, UNIPESSOAL LDA. MADEIRA 10.262.945,10 - BN G [dB]
34 MATDIVER - COMERCIO, IMPORTAGAO E EXPORTAGAO, SA.  FARO 10.099.746,06  10.199.44842  -0,98% -
35 ALBINO FRANCISCO DE SOUSA, FILHOS, S.A. AVEIRO 9.684.069,50 1057321221  -841% -
36 SEGURAJA - COMERCIO EQUIPAMENTOS DE SEGURANGA, LDA  VIANA DO CASTELO 9.648.16896  9.568.270,40  0,84% -
37 SERVIPLACO REVESTIMENTOS, S.A. FARO 947840312 512712521  84,87% -
38 ALBERTO MOREIRA PEREIRA & FILH SETUBAL 9.201.277,00  8.777.45600  4,83% < casavsaro
39 NEW HABITICI, LDA. PORTO 9.006.257,00  7.657.98200 17,61% [ divendi
40 MATEMATIVERSO, UNIPESSOAL, LDA FARO 899591691  7.243.32378  2420% [ divendi
41 A.J.NAVALHO - COMERCIO DE MATERIAIS CONSTRUGAO CIVIL  LISBOA 8.895538,86 851424303  4,48% -
42 JOSE PEIXOTO - MATERIAIS DE CONSTRUGAO, LDA BRAGA 8.560.42926  9.103597,29  -597% -
43 JACINTO FERREIRA CORREIA & FILHOS, LDA ILHADE SAOMIGUEL ~ 8540.59159  8.069.34800  584% -
44 CIPRIANO & ANTUNES, S.A. LISBOA 799521578 854287419  -641% -
45  ANTONIO GOMES AMORIM, LDA PORTO 7805.132,74  7.847.14312  -0,54% -
46 BARAO & COSTA, LDA SETUBAL 7.76423489  7.39054848  506% L]
47 TIBA - COMERCIO E INDUSTRIA MATERIAIS DE CONSTRUGAO ~ SETUBAL 7598.730,54  7.831264,77  -2,97% -
48 FRIAS E TELES GONZALVES COIMBRA 7597.109,00  6.318576,00  20,23% TN GAMMA
49 RIBEIRO ESTEVES - MATERIAIS DE CONSTRUGAO, LDA SANTAREM 755847427  7.695.78067  -1,78% [ divendi

* Facturacioén de todo el Grupo Alimentario. La division de la venta de materiales de construcciéon asciende a 4.825.107,85 €
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MATDECO, UN SALTO
ADELANTE HACIA NUEVAS
OPORTUNIDADES Y
COLABORACIONES
DE EXITO.

EN MATDECO TE ASEGURAMOS LAS MEJORES CONDICIONES
CON LA MAXIMA TRANSPARENCIA Y COMPROMISO.
TRABAJAMOS PARA TU EMPRESA Y PARA SU FUTURO.

JUNTOS SOMOS MAS FUERTES.

CONTACTO: surpi@matdeco.org / Caputxins, 9. 08800 Vilanova i la Geltra. Barcelona / T1.620 200 512
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Principales almacenes generalistas Portugal
de materiales de construccion 3

50 MATA & VASCONCELOS, LDA ILHA DA MADEIRA 7.362.632,61  6.794.33537  8,36% MMM GAMMA
51 BOMBIFEIRA - MATERIAIS DE CONSTRUGAO, LDA AVEIRO 7.361.889,91  7.220260,95  1,96% < casavsano
52 SISAL - MATERIAIS DE CONSTRUGAO, S.A. PORTO 7.289.053,94  7.883.530,67  -7,54% -
53  AVELINO DA SILVA CORREIA & FILHOS, S.A. BRAGA 7.227.742,00  7.510.937,00  -3,77% ITM GAMMA
54  OLIVEIRA MONTEIRO & SOARES, S.A. PORTO 7.173.287,12  7.568.477,10  -522% -
55 SANIMAIA - MATERIAIS DE CONSTRUGAO E DECORAGAO PORTO 7.145.167,88  7.131.554,17  0,19% -
56 JOAQUIM SOARES & PAULO, LDA AVEIRO 7.127.76470  6.446.92569  10,56% -
57 ARENATA, LDA LEIRIA 7.040573,80  8.305.120,84 -15,23% -
58 MARIANO BRUM GOUVEIA & FILHOS, LDA S.MIGUEL-AGORES 6.760.471,23  6.792.391,45  -0,34%  §divendi
59 MATERIALIA - MATERIAIS DE CONSTRUGAO, S.A. VIANA DO CASTELO 6.632.886,53  6.247.628,03  6,17% -
60 LINOS & FARIA, LDA SANTAREM 6.609.446,51  5.878.122,79  12,44% < casaysano
61 OVARMAT - COMERCIO DE MATERIAIS DE CONSTRUGAO, S.A.  AVEIRO 6.587.733,87  6.065.960,29  8,60% -
62 COELHO DA SILVA & CASTELO, LDA PORTO 6.507.668,20  6.697.968,72  -2,84% < casaysano
63 MACOLUSA - MATERIAIS DE CONSTRUGAO, S.A. LEIRIA 6.385.850,31  6.739.765,76  -525% -
64 PINTO &FILHOS, LDA EVORA 6.385.192,00  5.832.19500  9,48% BigMat
65 JAIME & MIGUEL, LDA VIANA DO CASTELO 6.262.399,85  4.956.696,59  26,34% -
66 J. PEREIRA RIBEIRO & FILHOS II, LDA VIANA DO CASTELO 6.208.238,87 590246829  5,18% -
67 FRANOVA - MATERIAIS DE CONSTRUGAO FRANCISCO NOVAIS ~ BRAGA 6.191.719,3¢  5932.020,31  4,38% -
68 CENTROTORNEIRAS, LDA COIMBRA 6.171.768,82  6.233.810,81  -1,00% BigMat
69 MARIA CLARA, MARQUES & FILHO, LDA PORTO 6.122.609,65  7.101.15823  -13,78% ITIM GAMMA
70 COSTA PEREIRA & FILHOS, LDA ILHADESAOMIGUEL ~ 6.072.755,80  5.776.39396  5,13% T GAMMA
71 VEPELIBERICA - COMERCIO DE MATERIAIS DE CONSTRUGAO  LEIRIA 5.930.652,47  6.396.273,33  -7,28% -
72 EDIMEL - MATERIAIS PARA EDIFICAGAOQ, LDA LISBOA 590573513 572696631  3,12% -
73 CONSTRUTORA IDEAL DA TERCEIRA II ILHA TERCEIRA 5.816.755,92  5.767.786,17  0,85% [T GAMMA
74 MANUEL DOS SANTOS & FILHOS, LDA GUARDA 5.700.393,54  4.750.314,20  20,00% [T GAMMA
75 DAVID & NUNO, S.A. BRAGANGA 5.669.359,56  5.740.336,80  -1,24%  §divendi
76 EXPOGRES - MATERIAIS DE CONSTRUCAQO SETUBAL 5.656.818,33  5.523.988,58 2,40% -
77 SOCIEDADE FERRAGENS PROGRESSO ALBICASTRENSE, LDA  GASTELO BRANCO 5.650.060,96  5.895.857,72  -4,17%  §divendi
78 FRANCISCO LOURENGO - MAT. CONSTRUGAO DECORAGAO, LDA VIANA DO CASTELO 5504.818,33  5.377.780,27  2,36% -
79 QUITERIO - MATERIAIS DE CONSTRUGAOQ, LDA SANTAREM 5.469.94544  5517.366,62  -0,86% P divendi
80 MFPG - COMERCIO E ASSISTENGIA TECNICA, LDA ILHA DA MADEIRA 5453.733,28  5.831.48550  -6,48% -
81 QUITERIO E QUITERIO, LDA. SANTAREM 5.424.968,53  4.939.99425  9,82% BigMat
82 FRANCISCO POVOA E HELENA, LDA BEJA 542323567  6.697.191,24  -19,02% [T GAMMA
83 MARIO RIBEIRO & FILHOS, LDA AVEIRO 5.348.321,25  5527.072,79  -3,23% -
84 PAULO NETO - PAVIMENTOS E REVESTIMENTOS, UNIP, LDA LISBOA 531426921  5596.84824  -5,05% -
85 MANUEL ESPIRITO SANTO GRILO, LDA PORTALEGRE 5310.811,29  4.265.116,36  24,52% -
86 FERREIRA, LDA ILHA DA MADEIRA 527195890  4.953.691,02  6,42% -
87 ILIDIO FPRATA E FILHOS SETUBAL 5140.384,69  5.004.629,76  2,71% -
88 IRMAOS LOURENGO - MATERIAIS DE CONSTRUGAO, LDA PORTO 5.119.820,24  4.646.619,59  10,18% -
89 PICOVEN, LDA. AVEIRO 4.989.483,44 452055168 10,37% [P divendi
90 PICHELARIA MOUZINHO, LDA BRAGA 4.880.903,76  5.554.689,79 -12,13% < casavpano
91 LEALMAT - MATERIAIS DE CONSTRUGAO LEIRIA 4.870.100,04  5.037.528,70  -3,32% -
92 MACOTEIVAS - MATERIAIS DE CONSTRUGAO, LDA VISEU 4.827.956,77  5.056.039,30  -4,51%  §divendi
93 MARANTE - MATERIAIS DE CONSTRUGAO E DECORAGAO, LDA  SANTAREM 4.640.839,28  4.439.094,61  4,54% -
94 ANTONIO MARIA VELOSO & COMPANHIA S.A. COIMBRA 4.639.402,93  4.690.534,86  -1,09% -
95 OKGRES - MATERIAIS DE CONSTRUGAO E DECORAGAO, LDA  LISBOA 4.574.85594  5070.620,93  -9,78% -
96 MACOIMBRA - MATERIAIS DE CONSTRUGAOQ, S.A. COIMBRA 4.567.736,37 474323822  -3,70% -
97 A EXPORTADORA DE CHAVES - MATERIAIS CONSTRUGAO, LDA  VILA REAL 4.437.00849  4.648.075,12  -4,54%  §divendi
98 VIEIRA & SOARES, LDA PORTO 4.400.647,65  4.230.710,76  4,02% MM GAMMA
99 ALBANO JOAO & FILHOS, LDA AVEIRO 4.398.268,81  4.042.85948  8,79% -
100 ATILA - ATRIGUEIRA & IRMAO, LDA PORTO 4.359.465,80  3.847.469,98  13,31%  §divendi
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ADHESIVOS Y PRODUCTOS QUIMICOS P
PARA LA CONSTRUCCION

¢Que
necesitas?

Cementos de alta calidad para
construir y rehabilitar piscinas,
terrazas e interiores. Soluciones para
conseguir una impermeabilizacion
perfecta. Pegado y rejuntado
experto de gres porcelanico en todo
tipo de superficies. Tratamiento del
hormigon. Asesoria para proyectos
especiales.

Elige FIXCER porque fabricamos
el producto mas adecuado para
cada fase constructiva. Nuestra
mision es hacerte la vida mas facil,

60“:{;/‘(/7—‘ las construcciones mas sélidas y el
/ / > / futuro mas sostenible.
Con nogolt o5

fixcer.com . A A

fixcer@fixcer.com T Aplus® | | Applus®
+34 93 580 20 00 - jeosig i
+34 900 64 92 26




:GRUMAT

Agrupacio Catalana de Materials de Construccio S.L.

Tot beneficis!

L'experiencia de
GRUMAT

100% al teu servei

Sense quotes

Les millor marques

Les millors
condicions

Afrofita els avantatges de formar part de GRUP GRUMAT.
Contacta amb nosaltres!

B< info@grumat.cat

Qe 611566 440
wWww.grumat.cat



Empunadura

LengUeta de desanclaje

Conector de carga de la bateria

28]

Succién automatica
ante la pérdida de presion

—=_
-J|C

www.tomecanic.es cons ] TOMECANIC
Pol. Ind Can Roca - c. Motlle, 2-4 [TOOIS }7

08292 Esparreguera — Barcelona | Espaina




! Tools for
professionals

DEC Miititieri, S.A.
Pg. Lled Bergada, n. 7

Pol. Ind. La Gelidense
b 08790 Gelida Telf. 937790250
hola@kapataz.com - www .kapataz.com



Serie 570, perfil de 70 con 6 camaras
y vidrio de ahorro de energia 4-16ar-4i glas
con una transmitancia térmica Ug=11.

Luz exterior, confort interior

Gran Stock en  Alta Calidad al Fabricacion
diferentes mejor precio a medida

medidas




A a
+Obra

Ayudamos a los
profesionales que
lo necesitan.

(Aunque no lo reconozcan)

Con casi 80 puntos de venta, aportamos

< . : Ayudanos a ayudarte.
soluciones para almacenistas y profesionales de

la construccion. Con +Obra podras utilizar la infO@maSObraoes
mejor plataforma logistica del mercado, en la 916 586 453

distribucion de materiales de construccion.




R
Para jugarcon -
los grandes,
m ej o r e n Respaldo de una gran marca

Unete a Divendi si quieres

compras y servicios

ser mas competitivo, casi 150

[
eq u I po empresas ya lo han hecho

C/ Uruguay, 13
Parque empresarial Magalia

\ID, Oficina A3
m 30820 — Alcantarilla (Murcia)

divendi T. 868 948 784
M. 631 116 358

Info@divendi.es divendi

www.divendi.es central de compras




LINEA BIO-ARQUITECTURA

KX18

S e b B s D

BIO-REVOCO MONOCAPA
HIDROFUGADO A BASE DE CAL
COLOREADO

KX 18 COLOR

Bio-revoco monocapa
altamente hidrofugado a base
de cal hidratada coloreado

¢ Disponible en blanco + 8 colores
e Aplicacion a maquina

e Sin necesidad de pintar

e Flevado rendimiento

e [ranspirable

e Acabados: Raspado, fratasado vy fratasado :
Ccon esponja P HS\S

www.fassabortolo.es CALIDAD PARA LA CONSTRUCCION




| NUEVO

URSA XPS Porque MAS ,
SATE PLUS  siempre es MAS

Aislamiento
especialmente
disenado para
cubrir y proteger
la totalidad de

la fachada

Acabados perfectos
gque perduran en el tiempo

O

7/
r
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-

/
h

\/

lq‘

-

Q Solidez y durabilidad

Gran resistencia al impacto y resistencia
el paso del tiempo durante decenas
de anos y sin mantenimiento.

C" Impermeabilidad

Nula absorcion de agua.

Q Excelente acabado

Facil y rapida instalacion que evita
la aparicion de aguas y reflejos.

€ La soluciéon MAS sostenible

Hasta el 100% de materia prima reciclada,
100% de aprovechamiento con O residuos
en la fabricacion y 100% reciclable.



F-rontek

iR

Instalacién
rapida y sencilla

Procesos de construccion
eficientes y tiempos mas
reducidos que en los
sistemas tradicionales

&) +34 925 50 00 54

150 9001 Y 2
150 14001 5 )
BUREAU VERITAS |”)
Certification

2

Ligereza
y durabilidad

Su sistema alveolar
minimiza el peso de las
piezas. No precisa
mantenimiento.

i

Aislamiento
térmico y acustico

Reduce significativamente
el ruido del exteriory
protege de la radiacion
solar

<] contacto@grecogres.com

ANERR

Asociacion Nacional de Empresas
de Rehabilitacion y Reforma

[V  clobalEPD

AVERIFIED ENVIRONMENTAL DECLARATION
NFPA

Construccion
sostenible

@ Eficiencia
energética

Rehabilitacion
de edificios

Piezas
alveolares

?8?)?300 cm

Reduce el
consumo de aire
acondicionado y
calefaccion
hasta un 35%.

WEB
FRONTEK
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