BdB Planell inaugura la nueva exposicion
de Porcelanosa

Se trata de una exposicion muy elegante, en un espacio amplio,
moderno y actual, donde el cliente puede elegir los diferentes
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Roligum Fix

Lamina EPDM impermeabilizante

www.rollgum.com/fix
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BIO-REVOCO EXTRABLANCO
HIDROFUGADO EN BASE CAL

KX 16 W2 <

Bio-revoco especial fachadas

eHasta 3 cm de espesor en dos capas
¢ Aplicacion a mano 0 a maquina

¢ Sin necesidad de pintar

¢ Elevado rendimiento

e [ranspirable

¢ Acabados: Fratasado, Raspado, Liso

www.fassabortolo.es

CALIDAD PARA LA CONSTRUCCION



La constante innovacién de
Fixcer en adhesivos y
productos quimicos para la
construccion nace de la
estrecha colaboracion con los
fabricantes, profesionales e
instaladores del sector de la
ceramica.

Fixcer produce la mas extensa
gama de adhesivos para la
colocacion de ceramica,
cementos de alta adherencia,
latex y adhesivos.

FIXCER

ADHESIVOS Y PRODUCTOS QuiMIcos
PARA LA CONSTRUCCION

Fixcer Products, S.A.

Ctra. de Sant Cugat, Km.3
08290 Cerdanyola del Vallés
Tel. 93 580 20 00 =
www.fixcer.com :




e
Haz tu cortador mas comodo
y mas completo:

1. Laser trazador
2. Mesa lateral
3. Patas plegables

TOMECANIC
HISPANIA S A.

Pol. Ind. Can Roca - C/ Motlle, n° 2-4 - Apartado de Correos 235
E-08292 - ESPARREGUERA - Tel. +34 93 777 55 00 - Fax. +34 93 777 57 45
www.tomecanic.es - tomecanic@tomecanic.es
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SUPERBRICK

Ladrillo perforado horizontal
11,5 cm de grosor (1/2 pie)
Doble machihembrado
Preparado para mortero cola

HOJA PRINCIPAL EN...

Fachadas ventiladas
Fachadas SATE
® Paredes separadoras

@ons

Declaracion Ambiental
de Producto
Etiqueta tipo 11l

Casetones de instalaciones

AHORRO EN UNIDADES Y MORTERO Dimensiones (mm) 400 x 115 x 200 Resistencia (N/mm?) 8

1 SUPERBRICK Peso (kg) 9 Reaccion al fuego Al
Gero ud./m? 12,5 Resistencia al fuego EI-120/El-240
55 ud./palet 70 Aislamiento acustico (dBA) 43,4
345 m?palet 5,6 Conductividad A (W/mk) 0,29
m n Grosor muro (cm) 11,5 Resistencia térmica R (m2-K/W) 0,23
Unidades/m? Mortero kg/m? 1) DB S1 Anejo F. Revoco 2 caras / Enyesado 2 caras

VENTAJAS de SUPERBRICK frente a la solucién tradicional Gero

Ahorro en mano de Reduccion Superficies Mejor resistencia Elevadas Mayor
obra, tiempo de gria del grosor de con mayor y conductividad prestaciones sostenibilidad
y medios auxiliares la fachada planeidad térmicas acusticas (etiqueta DAP)
O 1 1
<l M 8
/ oo

bimobject  :::MURALIT sllensis

i Paredes de Ladrillo

Producto

La plataforma lider mundial Solidez ceramica acabado PYL Sistema constructivo Certificado
en contenido BIM de alto aislamiento acistico




La combinacion

PERFECTA

ADHESIVO
GEL

(D

MULTI- FIBRORREFORZADO
PRESTACIONES

G+-color
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JUNTA 1

GEL E

ULTRA-RAPIDO HASTA 8mm E

(3 horas) 2
D Piscinas ) Trafico intenso D Piedra natural
D Climatizacién radiante D Fachadas D Gran formato

www.gecol.com @GECOLoficial Oky0
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ARDEX A821

EL ENLUCIDO LISTO AL USO
SOBRE TODOS LOS SOPORTES

Incluso aplicado directamente sobre ceramica

® Secado rapido!
® Gran fuerza de agarre!

® Puede lijarse al cabo de 1,5 horas!
® Para acabados de calidad Q1 y Q4!

® Sobre la mayoria de soportes de construccion!

® Listo al uso, aplicar sin agitar!

@ Respetuoso con el medio ambiente! EC1+

Mas informacion:
marketing@ardex.es

Consulte la
informacion de
producto

ARDEX CEMENTO, S.A.
Empresa Certificada ISO9001

+34 93 846 62 52



iVAMOS DE FERIA!

RAMON CAPDEVILA
Director de Linformatiu

RUP GAMMA, BigMat, EMCCAT y BdB han

organizado, por este orden, sus respectivas

ferias que en esta ocasién se han celebrado

todas ellas en fechas muy seguidas. Hay que
resaltar que este aflo, GRUP GAMMA se incorporaba
con el modelo presencial a este tipo de eventos.

Nosotros, desde la redaccion de Linformatiu hemos to-
mado la decision de retrasar una semana la edicién de
este numero, ya que hemos considerado que teniamos
que publicar la noticia de todas ellas en el mismo nu-
mero.

Personalmente he tenido la suerte de asistir a todas es-
tas ferias y he podido comprobar el alto nivel de orga-
nizacion y de asistencia que todos los grupos han con-
seguido. Evidentemente son muchas las varas de medir
para determinar el éxito o el fracaso de una feria de estas
caracteristicas, teniendo en cuenta que el visitante es el
socio y que son ferias que no estan abiertas al publico
en general. Ademas, todos sabemos que no es lo mismo
tener 25 socios o 400. Evidentemente, pues, los resul-
tados no pueden ser comparables y por este motivo no
valoraré cada una de ellas por separado, pero si que me
gustaria hacer alguna reflexién sobre este tipo de Ferias.

Para mi, los tres elementos esenciales para determinar
el éxito de una feria son la asistencia de los socios, el vo-
lumen de compras realizado por los mismos, y el com-
promiso del grupo para ayudar a contactar a los pro-

veedores con algunos de sus socios que, por diferentes
motivos, no tienen todavia contacto o relacion. Hay un
cuarto elemento quiza un poco mas subjetivo, pero de
cierta importancia: el comportamiento hospitalario mas
“abierto” o mas “cerrado” de cada organizacion. Por
poner un ejemplo, hay dos grupos que organizaron una
“feria” y decidieron hacerlo a puerta cerrada. También,
y por si habia alguna duda, este tipo de eventos tienen
que ser presenciales, a no ser que existan motivos de
fuerza mayor que obliguen a recurrir a la tecnologia.

También y muy importante, es resaltar las sinergias y la
unidad que se producen en este tipo de eventos entre
los propios socios. La unidad y la cohesién del grupo
seran determinantes en su toma de decisiones futuras.

Llevamos ya muchas ediciones de ferias (algunos gru-
pos mas que otros) pero si me permiten y salvando las
distancias que, evidentemente existen y no hace falta
que ahora las mencione, todas las Ferias son mas o me-
nos iguales en cuanto al formato. Y es aqui donde llega-
mos a la ultima reflexién que queria apuntar: ¢ Tenemos
que empezar a plantear un nuevo formato de Feria?

Con esto no quiero decir que el modelo actual esté to-
talmente agotado, pero si que seria interesante empezar
a pensar en un nuevo modelo de evento que se mueva
paralelo a los cambios que se estan produciendo en la
distribucioén.

Enita: Publicaciones del Canal Construccion, SLU
Direccion: Ramon Capdevila e rcapdevila@canalconstruccion.es
AominisTRACION, Rebaccion Y PusLiciap: ¢/ Sant Antoni, 32 @ 17220 SANT FELIU DE GUIXOLS e Tel. 972 09 14 93 ¢ www.almacenesconstruccion.com
Disefio v Maauetacion: www.estudigenis.es Impresion: Graficas Andalusi Periopicioan: Bimestral, Ndm. 126, Abril 2023 e Depdsito legal: 29179-94



ALMACENES

Exito de la Feria GAMMA CONNECTING

a feria GAMMA CONNECTING 2023 resul-
Lto todo un éxito de organizacion, pero lo

mas importante en un evento de estas ca-
racteristicas es la participacion y, en este senti-
do, podemos anadir de éxito total esta Feria, ya
que ha contado con la asistencia de la practica
totalidad de los socios espafioles y portugue-
ses de GRUP GAMMA que, juntamente con los
mas de 100 proveedores invitados al evento,
fueron los verdaderos protagonistas de los mo-
mentos tan especiales que se vivieron.

La Feria tuvo lugar en el Museo Principe Fe-
lipe, dentro del recinto de la Ciudad de las Artes
y las Ciencias de Valencia, durante la tarde del
23 de marzo y la mafana del 24; un espacio
lleno de luz y con unas vistas privilegiadas
en la que se congregaron mas de 100 ex-
positores entre los cuales se encontraban las
marcas mas prestigiosas del sector y que re-
presentan las distintas categorias de productos
comercializados por GRUP GAMMA.

En paralelo, se habilitd la Feria virtual tres
dias antes del inicio de la presencial, para que
los asociados pudieran visualizar con anterio-
ridad las ofertas de las que podian disponer
en la Feria y mejorar asi la gestion del tiempo.
Ademas, esta estuvo activa hasta el viernes 31
de marzo. El jueves 23 de marzo, ademas de la
Feria, GRUP GAMMA organizé una cena con
asociados y proveedores y cuyo espacio, el
HEMISFERIC, Io convirtid en una velada ma-
gica. Un evento muy esperado que permitio el
reencuentro entre la Central y los asociados 'y "~
proveedores en un ambiente mas distendido vy, A Aspecto que ofrecia el recinto de la Ciudad de las Artes y las Ciencias de Valencia
porque no decirlo, emotivo. donde se organizé el GAMMA CONNECTING 2023.

il A !‘_

10 L’informatiu



en su primer encuentro presencial

» Diferentes imagenes de la zona de
expositores con los socios visitando los
estands de los mas de 100 proveedores
presentes en la Feria.




A GAMMA CONNECTING habilité una zona en el exterior del recinto donde los proveedores pudieron presentar demostraciones de sus productos a los visitantes.

La jornada del viernes 24 de marzo comen-
z6 con las demostraciones de producto por
parte de los proveedores que aportaban un
plus de conocimiento técnico del producto muy
bien valorado por los asociados del Grupo. Al
mediodia, se realizé una comida en Las Arque-
rias en la que se volvieron a reunir proveedores
y asociados.

Ademas, en el marco de su proyecto en pro
de la sostenibilidad y el cuidado del planeta,

mm GAMMA

A Impresionante el aspecto que ofrecia el HEMISFERIC, el edificio situado dentro de la Ciudad de las Artes y las Ciencias de Valencia, donde se

GRUP GAMMA sorted, por tercer aflo conse-
cutivo, un magnifico vehiculo eléctrico entre
todos los asistentes que participaron en la feria.
El ganador fue el asociado GAMMA Valverde,
de la localidad de Valdepefias, en la provincia
de Ciudad Real. En definitiva, un evento que ha
brillado con luz propia, en un entorno idilico y
con una participacion que ha destacado tanto
por la cantidad como por la calidad.

organizo la cena con asociados y proveedores, y que convirtio esta cena en una velada magica.

12



Galeria fotografica de GAMMA CONNECTING 2023
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Galeria fotografica de GAMMA CONNECTING 2023
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Asociate,

TU ganas

Asoéciate, TU ganas

Ganas porque con nuestra logistica tienes entrega semanal sin minimo de compra.
Ganas porque tenemos mas de 30 afnos de experiencia con el mayor portfolio de
publicidad. Ganas porque con nuestras marcas tienes disefios exclusivos en banos,
ceramica y materiales de construccién.

Ganas porque, ademas, ser de GAMMA es gratis.

Aséciate y empieza a disfrutar desde hoy de las ventajas
de pertenecer a un gran grupo.

Escanea y descubre

l-.'“;;_ -‘
x: .#‘ 1 porque con GAMMA
M1 GAMMA



Galeria fotografica de GAMMA CONNECTING 2023
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* UN SALTO DE CALIDAD
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ALMACENES

BAHO presenta las nuevas colecciones
a los vendedores de las tiendas GAMMA

a Marca Propia de GAMMA GROUP ha presen-
Ltado recientemente mas de 15 series nuevas, ex- i
clusivas y con un posicionamiento mas Premium.
Baho nacié bajo una premisa fundamental: banos
unicos para todos. Y, aunque dando un salto cua-
litativo tanto en disefio como en sofisticacion, ésta
premisa sigue reinando en las novedades que se pre-
sentaron a todos los vendedores de tiendas GAMMA
durante la primera semana del pasado mes de abril.
Unas reuniones que suscitaron mucho interés por
parte de los vendedores, con una asistencia masiva y
donde se pudieron ver las novedades relativas a las
familias de muebles, espejos, bafieras, inodoros o la-
vabos, entre otras. Los nuevos muebles se adaptan

a las ultimas tendencias en disefio y colores del mer- - o
cado, no solo en lo que a lineas o tiradores se refiere, Los nuevos muebles se adaptan a las ultimas

sino también con nuevos y destacados colores. De tendencias en disefio y colores del mercado, no
hecho, el color es uno de los grandes protagonistas  splo en |0 que a lineas o tiradores se refiere, sino

en las novedades de Baho. Asi, Baho se focaliza en Yy
ofrecer productos que, a través de sus colores, tambien con nuevos y destacados colores

formas y diseino, contribuyan a crear esos espacios

que nos transmiten mas alla de los ojos. De hecho, las

lineas son también protagonistas en las nuevas colecciones de Baho, integradas de una forma agradable a la vista,
y que contribuyen a generar esa sensacion de paz visual tan necesaria hoy en dia.

__ )
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ALMACENES

El BigMat DAY 2023 alcanza récord

de operaciones y visitantes en su 152 edicion

A Aspecto que ofrecia el Pabellon Multiusos Madrid Arena, los dias 29 y 30 del pasado mes de marzo.

Celebrado en el Pabellbn Multiusos Ma-
drid Arena los dias 29 y 30 del pasado
mes de marzo, la Feria BigMat DAY
2023 conté con la asistencia de la practica
totalidad de los socios espafoles y portugue-
ses, y con la participacion de mas de 140 pro-
veedores, aumentando considerablemente los
metros cuadrados de espacio expositivo con
respecto a la ultima edicién celebrada en el
2022, y con mas pédiums de exposicion que
en otros eventos, y con mas de 200m2 donde
se exponia gran parte de la campafa de jardin.
En la rueda de prensa convocada por Big-
Mat a la que asistieron mas 40 medios de co-
municacion, tanto sectoriales, como econé-
micos, de disefio y arquitectura, y también de
interés general, Pedro Vinas, presidente del
Grupo BigMat, sefialé que “el Grupo BigMat va
muy bien y que durante el 2022 hemos dado
unos pasos muy importantes en su doble obje-
tivo de crecer y profesionalizar la compania, ac-
tuando siempre como un grupo lider y proactivo
en la tan necesaria concentracion y mejora de la
competitividad de nuestro sector”.

20 L’informatiu

Durante la Feria se consolidaron
operaciones por un importe de 34 millones
de euros, un 35 % mas que el afo anterior

No hay duda de que el socio de BigMat es el
gran protagonista de la Feria en la medida en
que sin su asistencia el BigMat DAY no tendria
sentido; pero este evento también pone el foco
y de una manera muy especial en el proveedor,
para conseguir trazar estrategias conjuntas en-
caminadas a conseguir unos mejores resulta-
dos. El sector se encuentra en un claro proceso
de concentracién y, desde BigMat, “tenemos
claro que el futuro pasa por aumentar el
tamano de las empresas y el proveedor es
y sera siempre una pieza clave en esta es-
trategia”. En este contexto es, precisamente,
donde el BigMat DAY se consolida como el es-
cenario perfecto para llevar a cabo estrategias
encaminadas a conseguir estos objetivos.



A Rueda de prensa del BigMat Day 2023. De izqda. a drcha.: Jesus Prieto, director general de BigMat; Pedro Vifias, presidente del
Grupo; y Javier Garcia, secretario del Consejo de Administracion de BigMat.

BigMat apuesta por el autoconsumo energeético

de la mano de EDP

Durante la rueda de prensa celebrada durante
la Feria, el Grupo BigMat anunci6 el acuerdo al
que ha llegado con EDP, compaiia energéti-
ca lider en energias renovables, para realizar
instalaciones fotovoltaicas en los almacenes y
tiendas que BigMat tiene en Espafa y Portugal;
y también comercializar instalaciones fotovol-
taicas en sus puntos de venta.

El acuerdo, el mayor firmado hasta el mo-
mento por EDP en la peninsula ibérica, com-
prende una potencia instalada de 18,50 MWp,
suficiente para cubrir las necesidades de con-
sumo del Grupo BigMat. Ademas, segun la nota
de prensa difundida por la Central, existe la po-
sibilidad de aprovechar la superficie disponible
para ampliar hasta los 37 MWp con el objetivo
de poder cubrir necesidades energéticas de
otros clientes. Se trata de una alianza estratégi-
ca que va mas alla, ya que los clientes de Big-
Mat podran contratar sus proyectos de auto-
consumo con EDP en sus establecimientos,
contando con condiciones preferentes y acu-
mulando puntos en sus tarjetas de fidelizacion.

EDP sera el responsable de la realizacién y
puesta en marcha de los proyectos fotovoltai-
cos, asi como el propietario de las instalaciones
durante el tiempo de duracion del contrato que
es de quince anos, y que se desarrollara en la
modalidad “como servicio”, con las ventajas
que esto supone para los clientes de visibilidad
de costes de la energia a largo plazo. Una vez
finalizado este periodo, la planta solar, con una
vida util de 25 afos, pasa a ser propiedad del
cliente que no tendra que realizar ninguna in-
version.

Para Pedro Vinas, “el Grupo BigMat entra en
el sector de la energia de la mano de la eléc-
trica mas sostenible para facilitar a nuestros
clientes soluciones energéticas basadas en la
instalacion de paneles solares ampliando asi
nuestra gama de productos y servicios. La firma
de este acuerdo es una muestra de que BigMat
se encuentra en continuo crecimiento, tanto en
el desarrollo de la actividad tradicional como en
la incorporacién de nuevas lineas de negocio,
que nos ayudan a consolidar nuestra posicion
de liderazgo”.

Los clientes de BigMat podran contratar
sus proyectos de autoconsumo con EDP

en sus establecimientos

Miguel Fonseca, consejero comercial de
EDP, destaca que “buscamos modelos de
negocio flexibles y que se adapten a las ne-
cesidades de nuestros clientes. Les ofrecemos
soluciones solares, sin inversioén, con ahorro ga-
rantizado y un equipo de expertos a su disposi-
cion. Esta alianza con BigMat permite aumentar
su competitividad empresarial a través del aho-
rro energético, la eficiencia y la proteccion del
medio ambiente”.
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Exito de organizacion y asistencia

en la Vlll edicion del BdB Meeting 202

viernes 28 de abril a la cita para asistir a la

VIl edicion del BdB Meeting 2023 que se
celebré en las instalaciones de Feria Valencia,
recuperando el formato de feria comercial con
la asistencia de mas de 100 proveedores, lo
que supone un récord total de participacion.

El evento comenzé el jueves 27 con la asis-
tencia de algunos proveedores y Asociados a
una cena distendida que disfrutaron junto al
equipo de la Central. En una breve interven-
cién, José Dura agradecio “el compromiso de
Asociados y proveedores, asi como el apoyo en
la realizacién de este evento”. También destacé
“la necesidad de trabajar en Grupo como estra-
tegia ante un entorno de altisima competencia y
exigencia empresarial”.

El viernes por la mafiana, en un espacio de
mas de 4.000 m? de superficie, concretamente
en el pabellén numero 8 de Feria de Valencia, el
BdB Meeting abri6 sus puertas a las 9 de la ma-

I os Asociados de BdB acudieron el pasado
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fAana y concluyo a las 18 horas. Segun datos de
la propia organizacién, se congregaron alrede-
dor de 700 personas en el evento, con la asis-
tencia de los responsables de 165 almacenes
BdB. Durante el evento se repartieron diferen-
tes regalos entre los asistentes que los obtenian
solo por realizar visita a los diferentes stands.
Ademas, entre todos los almacenes asistentes
se sorted un crucero para dos personas, que
recayo en el asociado BdB GRIMALT, de la
localidad de Felanitx (Mallorca).

Una vez finalizada la Feria, se celebré la
tradicional cena corporativa exclusiva para los
Asociados en un enclave privado y en un am-
biente mas ludico. Esta cena sirvio, ademas,
para la entrega de los reconocimientos BdB
para destacar algunos de los valores de los
Asociados, como la marca, las sinergias, la co-
laboracion y cooperacion, la cohesién y el espi-
ritu de grupo, fuerza, motivacion, y confianza.

b




Reconocimientos BdB

Como cierre “corporativo” se hizo la emotiva
entrega de reconocimientos, justo antes de
pasar a disfrutar de una agradable cena priva-
da. El reconocimiento en la categoria de marca
fue para BdB ASO ROMEO (Zaragoza) por su
compromiso y respaldo a la marca BdB. Mi-
riam Carretero, Responsable de Marketing y
Comunicacién, se lo entregaba a Isabel Aso,
una de las propietarias.

En la categoria de sinergias se entregaron
varios reconocimientos: Angel JesUs Vaz, de
BdB LAS PALMERITAS (Huelva) y José Lo6-
pez, de BdB CUBAS LOPEZ (Sevilla), reco-
gian un galardén simultaneamente por ayudar
en la integracion de un nuevo Asociado BdB.
Entregaba el reconocimiento Marta Arrones, de
BdB MORON (Sevilla), el Asociado que recibi6
el apoyo de estas dos empresas. Por su parte,
Catalina Galmés, de BdB GALMES (Mallorca)
recogia otro galardén por compartir su conoci-
miento y experiencia en la implantacion de tec-
nologia en su almacén con un Asociado de otra provincia, BdB
ROQUETES (Castellon). Rosana Marti entregaba el galardén.

Finalmente, Manuel Monfort, de BdB GARMON (Castelldn) e
IAaki Marti, de BdB SUMABE (Castell6n), recibian un reconoci-
miento por abrir las puertas de sus instalaciones y compartir de
forma desinteresada su experiencia en la implantacién de co-
cinas con numerosos Asociados. Entregaba el premio Stefanie
Peridont, Responsable de Atencién al Asociado de Grupo BdB.

José Dura dedicaba unas palabras justo antes de la entre-
ga de reconocimientos, agradeciendo “el trabajo en la feria y la
asistencia a un evento tan importante en el sector” aprovechan-
do para reconocer al equipo BdB “su profesionalidad y esfuerzo
para que la experiencia del Asociado sea especial”.

Los 16 premiados por pedidos fueron:

TOTEM DIGITAL PARA EL PUNTO DE VENTA

e BdB FARGA MARTI (Alboraia, Valencia)

e BdB CONSTRUAGRO (Entrambasaguas, Cantabria)

e BdB NAVARRO NAVARRO (Naquera, Valencia)
CARPA PUBLICITARIA

e BdB GARMON (Morella, Castellon)

* BdB GALMES (Manacor, Mallorca)

e BdB MARTOSA (Pollenca, Mallorca)

e BdB ROQUETES (Penyiscola, Castelldn)
PACK DE 2 BANDEROLAS CORPORATIVAS

e BdB EL REQUE (La Lastrilla, Segovia)

e BdB ANTA (La Bafieza, Le6n)

e BdB ASO ROMEOQ (Zuera, Zaragoza)

e BdB ERNESTO RODRIGUEZ (La Pueblanueva, Toledo)
CURSO ESPECIALIZADO DE ANDIMAC

e BdB IBIMAT (Ibi, Alicante)

e BdB ILERMAC (Alguaire, Lleida)

e BdB LAS PALMERITAS (Lepe, Huelva)

e BdB MAT. DE LA HERA CERVERA (Cervera de Pisuerga, Palencia)

* BdB AZULEJOS DISENO (Torre del Mar, Malaga)

ALMACENES
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SISTEMA
NOVOVIERTEAGUAS SP

ALMALTIEMPO, oo
BUENA CARA

@ V202032671
Deja de preocuparte definitivamente por las tormentas y
las lluvias torrenciales. Pon tu mejor sonrisa pues te
ofrecemos la solucion que tu tanto necesitas.

Ahora con el nuevo Sistema Novovierteaguas SP te
olvidaras para siempre de los chorretones y humedades
de tu fachada.

El Sistema Novovierteaguas SP es un innovador sistema
vierteaguas Superpuesto para colocacion en coronaciones,
terrazas, balcones y/o0 ventanas antes o después de obra.

La pieza principal del sistema es un perfil de aluminio
ranurado en toda su longitud con el exclusivo goteron
EMAC®, que incrementa su eficacia en la canalizacion del
agua lejos de la pared. Cuenta con un sistema de doble
impermeabilizacion para evitar la filtracion del agua. De
forma opcional puede instalarse una tira led para aumentar
su carga decorativa. Dispone de tapa de terminacion,
pieza de union y de angulo.

iVas a desear que llueva!. f

AIDIMME ©
BUREAU VERITAS INSTITUTO TECNOLOGICO
Certification METALMECANICO, MUEBLE, MADERA, EMBALAJE Y AFINES
EL TOQUE FINAL

Tel.: (+34) 961 532 200 | info@emac.es | www.emac.es | ESPANA | USA | ITALIA EMAC® GRUPO | ESPARA | USA I ITALIA |
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TU ALIADO EN
COMPETITIVIDAD

GANA EN TUS COMPRAS GANA CLIENTES Y VENTAS GANA EN APOYO EN LA GESTION

Con beneficio directo en tu cuenta de resultados.  Con herramientas a tu disposicion para vender mas. Con prestaciones de una gran empresa.

Tu tienda especialista
en construccion

APUESTA SEGURA

UNETE A GRUPO BdB, CENTRAL DE COMPRAS Y SERVICIOS

T. 96 160 98 12 - www.grupobdb.com
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La central de compras BdB incorpora
32 nuevos almacenes en 2022

rado durante el afio 2022 un total de 32 nuevos

almacenes a su red de distribucion, principalmente
en las Comunidades Auténomas de Andalucia, Galicia
y Castilla La Mancha. Si a estas incorporaciones les
afadimos las tres realizadas a principios de este afo
en Zaragoza, Alava y Las Palmas, el Grupo cuenta en la
actualidad con un total de 269 asociados y 332 puntos
de venta a nivel nacional.

Para este afo 2023, otra de las premisas de la com-
pafia, tal y como explica el director general de Gru-
po BdB, José Dura, es “facilitar a nuestros Asociados
el aprovisionamiento desde nuestro Centro Logistico
donde estamos trabajando en estos momentos en im-
portantes novedades de cara a los proximos meses,
ademas de ayudar a los almacenes a mejorar el punto
de venta con el disefio de fachadas visibles y atracti-
vas, y también con el disefio de los vehiculos corporati-

I a central de compras y servicios BdB ha incorpo-

A EI| Grupo cuenta en la actualidad con un total de 269 asociados y
332 puntos de venta a nivel nacional.

vos para continuar con el crecimiento de nuestra imagen de marca”. También, y entre la potenciacion de acciones
para este afo, la marca prevé ofrecer servicios de marketing a los Asociados, centrados en las ayudas del Kit
Digital, programa publico de ayudas econdémicas financiado por los fondos Next Generation EU, que contribuira
a la adopcion de soluciones tecnoldgicas para su digitalizacion.
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MEETING EMCCAT GRUP 2023 entrega sus

celebrada los dias 30 y 31 del pasado mes
de marzo en el recinto ferial de Terrassa
(Barcelona) se cerré cumpliendo con su apor-
tacion en la rehabilitacion y poniendo en valor
su firme apuesta por la calidad de producto y
en la incorporacién de soluciones y practicas

I a XllIl edicion de MEETING EMCCAT GRUP

constructivas mas sostenibles. Esta ediciéon
tuvo una muy buena acogida por parte de to-
dos los asistentes y, en este sentido, EMCCAT
Grup han conseguido afianzar y posicionar
su evento como un punto de encuentro impor-
tante entre sus asociados y los proveedores y
clientes en general.

En el acto de inauguracion que se llevé a
cabo el 31 de marzo, el director de EMCCAT
Grup, Ferran Najar, agradecio la asistencia a
todos los asociados, clientes y proveedores,
haciendo énfasis en la importancia que su-

pone, después de todo lo acontecido a nivel
global, poder celebrar una nueva edicién de
su evento anual. Tras su intervencién, cedi
la palabra al secretario general de la CECOT,
Oriol Alba, quien también trasmitié un positivo
y motivador mensaje a todos los asistentes. Fi-
nalmente, Jordi Ballart, alcalde de la ciudad
de Terrassa, cerrd el acto destacando el es-
fuerzo del grupo de compras, como también
el de todos los profesionales alli presentes, y
expresd su agradecimiento por elegir, un afio
mas, la ciudad de Terrassa para la celebracion
de este evento.

Durante el acto inaugural también estuvie-
ron presentes la presidenta del grupo EMCCAT,
Teresa Prats; el teniente alcalde, Nuria Marin; el
presidente del Gremi de la Construccié del Va-
lles, Toni Palet; y la presidenta del Cercle Cecot
de Joves Empresaris, Ninna Torres.

Cena de gala y Premios a la Reforma

Como colofén final se congregd a todos los
asistentes al Hotel Don Céandido de Terrassa
para celebrar su gran cena de gala en la que
Ferran Najar, junto al alcalde de Terrassa, Jordi
Ballart, hicieron entrega de los “IV Premis a la
reforma, obra nova i construccio en general
2022-23”, convocados por EMCCAT Grup. El
proyecto ganador de esta edicion ha sido una
vivienda de obra nueva ubicada en la localidad
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de Torellé (Barcelona), presentado por el alma-
cén EMCCAT ARQUIMATT vy el constructor Xa-
vier Caralt. El segundo premio fue para el aso-
ciado mallorquin EMCCAT PREFABRICATS
CARBONELL, y el tercer premio se otorgé al
proyecto de una vivienda unifamiliar de obra
nueva con ubicada en El Pont de Vilomara (Bar-
celona), presentado por el almacén EMCCAT
CASA ARIMANY Yy el constructor David Maldo-

A Detalle de evento
celebrado en
Terrassa, los
dias 30y 31 de
marzo.



premios por una construccion mas sostenible

A Acto de inauguracion. De izquierda a dcha.: Toni Palet, presidente del Gremi de la Construccio A El saxofonista, Pep Poblet, amenizando el XIlI
del Valles; Ferran Néjar, director de EMCCAT Grup; Jordi Ballart, alcalde de Terrassa; Oriol Alba, encuentro profesional de EMCCAT Grup.
secretario general de la CECOT; Teresa Prats, presidenta de EMCCAT Grup; y Ninna Torres,

Presidenta del Cercle CECOT de Joves Empresaris,

nado y la arquitecta técnica Arantza Garitonan-
dia. Por ultimo, se otorgd una mencién especial
a EMCCAT ROURA | PUJOL y al constructor
Marc Darnés por su proyecto de rehabilitacion
de un edificio unifamiliar ubicado en Figueres.
El objetivo de estos premios creados por el
grupo de compras es promover e incentivar la
construccién en general, la rehabilitacion y la
reforma, dentro de los territorios de Catalu-
na, Andorra e Islas Baleares y reconocer los
proyectos que fomenten la sostenibilidad y unas
practicas constructivas mejores para alcanzarla
de una forma eficaz, y que al mismo tiempo des-
taquen por su innovacion, disefio y tecnologia.
Antes de finalizar la velada, los asistentes
disfrutaron de un carismatico show de la pare-

ja artistica de magos Arkadio y Solange, y del 4 Ferran Nejar y Jordi Ballart, Alcalde de Terrassa, presentaron “los IV Premis a la
mago y violinista German Vilar. reforma, obra nova i construccio en general 2022-23”.

A Se hizo una mencion especial al proyecto presentado por el almacén A Foto de los premiados. De izqda. a dcha.: Jordi Ballart, alcalde de Terrassa;

EMCCAT ROURA | PUJOL. En la foto, Ferran Ngjar; Carles Roura 'y Xavier Caralt (constructor) y Carles Subira, de EMCCAT ARQUIMATT; Dolors
Eduard Pujol de EMCCAT ROURA | PUJOL y el constructor del proyecto, y Albert, de EMCCAT CASA ARIMANY; y Arantza Garitonandia (arquitecta
Marc Darnés. técnica) y David Maldonado (constructor), ganadores del tercer premio.
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A Jaume Salaet y Montserrat Barrera, de EMCCAT A Fernando Pérez, de Emac Complementos y Carlos A Teresa Prats de EMCCAT T. MARTORELL,
CARDONA (Materials la Bobila) y Toni Rey, de Gronpes. Martinez, de EMCCAT SUBMINISTRES SAMA. y actual Presidenta del grupo; y Joan
Mora de Halcon Ceramicas.

A Xavier Colomer de EMCCAT ARC ARBUCIES CERAMIQUES, junto a Antonio A Jordi Cama y Anna Cama, de EMCCAT COMERCIAL KMAG; Javier Garcia y
Gonzalez, David Arnd, Antonio Santiago y Jessica Dufranse de Propamsay Miguel Angel Carcelén, de Hikoki Power tools.
Ciments Molins.

A Patricia Aceituno y Adria Mercader de ACO Iberia; Brian A Mari Luz Martinez, Sandra Najar y Sara A EI Mago Miki sorprendid a asociados, clientes
Perujo y Laia Saavedra de EMCCAT COMERCIAL KMAG. Aceituno de la Central de EMCCAT GRUP. y proveedores, con increibles trucos de magia.

A David Torrents y Xavier Rodriguez de Schliiter Systems, en el A Xavier Pérez y David Pérez de EMCCAT PEVIMAT, con Enric Corder y

centro; Salvador Casal de EMCCAT MESA. Lluis Crivillés, de Maydisa (en el centro).
<« Carles
Charles

» Rafael Carrera y de Mussol
Mariano Cosnowski (Lofes 90);
de Molecor, y Ignasi Gol
Toni Carbonell y Miguel
de EMCCAT Llanos de
PREFABRICATS EMCCAT
CARBONELL. PROGASA.
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A Aleix Caball de EMCCAT ROURA | PUJOL; Ramon Parada cliente del almacén; Lloreng Morales A Manolo Garcia y Dani Guardia de EMCCAT PIVITA; en el
y Carles Roura de EMCCAT ROURA I PUJOL,; Carlos Medina, Alex y Franc Romero de Quilosa. centro: David Buxo y Sergio Garcia de Cromology.

A Anna Cama y Brian Perujo de EMCCAT COMERCIAL KMAG; dos de sus clientes: A Carles Subira y Pere Riera de EMCCAT ARQUIMATT, junto a sus clientes.
José Antonio Vidal y Margarita; junto a Antonio Gonzalez de Propamsa.

A Josep Maria Bosom y Jordi Mas de A Sergi Montane de Dune, y Elsa Cama de A Pepe Medina e Isabel Jaén de EMCCAT MATERIALS | FORJATS;
EMCCAT CERDANYA. EMCCAT COMERCIAL KMAG. En el centro, Lluis Chaume y Vicente Garcia de Pamesa.

<« Laura Sanchez

y Ricard Valls
» Felix Hans de de EMCCAT
EMCCAT CASA MATERIALS |
ARIMANY; Radl SUBMINISTRES
Domingo y Robert CENTELLES,
Costas de Greco y Josep Maria
Gres. Cantos de BILT.

EL ADHESIVC
QUE PUED'

=k

A Josep S|monet de EMCCAT MATERIALS SIMONET, A Justo Garcia de Dismat, y Jaume Jarque de A Natanael Rodriguez y Borja Glbert de Ceys.
y Bruno Mifiana de Soprema. EMCCAT CERDANYA.
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A Toni Rey de Gronpes y Brian Perujo de
EMCCAT COMERCIAL KMAG.

’

A Antoni Valls de EMCCAT MATERIALS MERCADE; Xavier Pérez de EMCCAT
centro: Antonio Gonzalez de Propamsa y Xavier Baldevell de EMCCAT MJB. PEVIMAT; Xavier Baldevell de EMCCAT MJB y su cliente, Fernando Moreno;
y Carlos Medina de Quilosa.

=S ‘ P

A Albert Cerda y Miquel Lainez de EMCCAT CERDANYA. A Lluis Coll de EMCCAT ARC ARBUCIES A Felix Fortuny y Ramon Basquens de
CERAMIQUES, y Toni Torres, cliente del almacén. EMCCAT TM ESPAI FORTUNY.

EE ' " [ :” 1 3 ‘ = 2 . .j ! ._ - 5
A Josep Maria Bosom, Albert Cerda, Jordi Mas, Jaume Jarque y Miquel A Andrés Vives y José Luis Delgado de Sparco; con Xavier Colomer de EMCCAT
Lainez de EMCCAT CERDANYA. ARC ARBUCIES CERAMIQUES (en el centro), acompafiado por sus clientes; Albert

Casas, Josep M? Call y Marc Call.

WA AVARY
B <« Carla Almazan
de EMCCAT
» Marta Marti CASA
y Elsa Cama ARIMANY;
de EMCCAT Ricardo
COMERCIAL Tena y Alfred
KMAG. Madurell de
Apavisa.
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BdB Planell inaugura la nueva

=
t vida als projecti.
e e —

| de professionals i particulars 4‘

| distribuidor de materiales de construccién

BdB Planell inaugur6 el pasado mes de

mazo en la localidad barcelonesa de Vila-
nova del Cami, la nueva exposicion de Porce-
lanosa con las ultimas tendencias en interio-
rismo y decoracion. Al acto de inauguracion
asistieron la alcaldesa de la poblacion Noemi
Trucharte, acompariada del regidor de Promo-
cion Econdémica, Jordi Bardon, ademas de los
representantes empresariales de la comarca del
Anoia y los responsables de Porcelanosa.

Se trata de una exposicion muy elegante,
en un espacio amplio, moderno y actual donde
el cliente puede elegir los diferentes productos
Porcelanosa creando espacios personalizados,
comodos y funcionales. Fieles a la gestion fo-
mentada en el deseo de ser una empresa fami-
liar, moderna y en la vanguardia del disefio, el
objetivo y la razon de ser sigue siendo ofrecer
servicio y atencién personalizada a sus clientes,
consiguiendo crear espacios y sensaciones de
bienestar y confort.
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wwi,  nell-sa.com

Mas de 70 aios de historia

Fundada en el afio 1950 por Josep Planell i Vi-
lanova en la localidad de Calaf (Barcelona), esta
empresa familiar se dedica a la venta de mate-
riales de construccion, interiorismo y decoracion
y son referentes en la comarca del Anoia con una
trayectoria de mas de setenta afios apoyando
proyectos de profesionales y particulares. Jo-
sep Maria Planell Farrés es el actual gerente
de la empresa, pero su hijo Roger ya represen-
ta la tercera generacion al frente de la empresa.

BdB Planell cuenta dos puntos de venta, uno
Vilanova del Cami y otro en Calaf, y en el afio
2021 alcanzé una facturacién de 3.000.000 €.

A Instalaciones
de BdB Planell
en Vilanova
del Cami
(Barcelona).
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de Porcelanosa

PORCELANOSA ~ PORCELANOS

.LANOSA  PORCELANOSA PO

o
| jihenties

R

<« De izda. a dcha.: Martin
Mateo, Key Account
Manager de BdB; Roger
Planell'y Josep Maria
Planell Farrés.

ADiferentes zonas de la elegante exposicion de Porcelanosa.
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MAUSA termina la integracion
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A Imagen actual del punto de venta de MAUSA en la localidad barcelonesa de Matar().-

AUSA, Maderas del Alto Urgell, SA ha termi-
M nado recientemente la integracién del punto
de venta de Matar6 que adquirié a Maresme-
gress en febrero del afio pasado, donde se han intro-

ducido nuevas gamas de productos en materiales,
ferreteria, maderas, y suelos laminados.

MAUSA Mataré cuenta con una superficie total de
5.000 m2 entre almacén y zona de exposicidén de ce-
ramica, productos para el bafo y zona de autoservi-
cio, y las instalaciones disponen también de una zona
de exposicidn pensada exclusivamente para el cliente
profesional interiorista o arquitecto, donde puede en-
contrar las uUltimas novedades en producto y tenden-
cias del mercado.

MAUSA, desde la creacion de la sociedad en el afo
en 1962, ha ido ampliando sus instalaciones y su
gama de productos y servicios hasta convertirse en la
empresa distribuidora de madera, materiales de cons-
truccion y alquiler de maquinaria para la construc-
cion lider de facturacion en Espaina con una cifra
de venta de 75.400.000 € en el afio 2021. MAUSA
dispone actualmente de 4 puntos de venta en la pro-
vincia de Barcelona: Cornella de Llobregat, Montcada
i Reixac, Subirats y Mataro; y otros 3 en la provincia
de Tarragona: El Vendrell, Cambrils y Tarragona.
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A Zona de entrada y exposicion de ceramica y bafio.




del punto de venta de Mataro

<« Elegante espacio destinado exclusivamente a la exposicion de madera.
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Tambien es noticia...

FILA IBERIA CELEBRO SU CONVENCION ANUAL 2023

La sede central de Fila Iberia en Chilches (Caste-
[16n) acogié durante el pasado mes de enero su
‘Convencidén anual 2023°, una cita en la que se
hizo balance del ejercicio del 2022 y se marcaron
los objetivos y retos para este ano.

Las conclusiones del evento son satisfacto-
rias y muestran la consolidacion y crecimiento de
FILA en el mercado ibérico durante los ultimos 3
ejercicios, con un dato objetivo y concluyente:
Fila Iberia ha tenido un crecimiento global de
ventas en la Peninsula de un 17% respecto a
los datos obtenidos a finales de 2019.

La Convencién anual 2022’ conté con la presencia del equipo de Fila Iberia al completo, integrado por Paolo
Gasparin (Director); Jordi Adsuara (Director Técnico y de Formacién); los delegados Antonio Payan (Centro); Juan
Cadenas (Area Norte); Ramon Bufi (Area Noreste); Regino Rubio (Area Sur); Rui Lemos (Portugal); ademas de Olga
Redondo (Directora Administracién); Rebeca Torres (Customer Service) y Alvaro Bagan y Tica Redondo (Logistica).

AFoto al completo del equipo de Fila Iberia celebrando los buenos resultados
obtenidos en el tltimo ejercicio.

MATERIALS CREIXELL EN LA FERIA DE PORCELANOSA

El pasado mes de marzo el gerente de Materials Creixell,
Pere Creixell asisti6, acompafado de los principales res-
ponsables de la exposicién que el distribuidor tiene en la
localidad de Palafrugell (Girona) a la Feria que organizé la
firma Porcelanosa en sus instalaciones.

En la visita estuvieron acompafnados por Héctor Colon-
ques y sus hijas y Ana y Cristina. Creixell inauguré el mes de
noviembre del afio pasado el nuevo espacio Porcelanosa.
Se trata de un espacio muy cuidado, elegante y con una luz
delicada que le confiere un aire intimo y elegante.

BIGMAT CALVENTE ADQUIERE EL ALMACEN DE MACOLSA OLESA

BigMat Calvente formalizé a mediados del pasado mes de
marzo la adquisicion del almacén de materiales de construc-
cion Macolsa Olesa, ubicado en la localidad barcelonesa de
Olesa de Montserrat. Aunque se trata de un almacén con una
facturacion pequefa, tanto por su ubicacién como por sus
instalaciones puede tener una gran proyeccion en su zona de
influencia. Por lo que respecta a sus instalaciones, el almacén
cuenta con un espacio total de 4.500 m?, con una zona de
400 m? que BigMat Calvente ya esta ultimando para ubicar
la zona de ferreteria y libre servicio. Ademas de esta adquisi-
cion, BigMat Calvente cuenta con otros dos puntos de venta
en las localidades de Terrassa y Sabadell, y en el ejercicio del
2021 alcanzé una facturacion de 15 millones de euros.

e = s ”:‘.:-"‘--'-‘_-'.'.'-__.‘.f.‘-n— £
AInstalaciones de BigMat Calvente en la localidad de Olesa de Montserrat
(Barcelona).
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ADe izqda. dcha.: Josep Maria Garcia, Ana Colonques, Cristina
Colonques, Héctor Colonques, Pere Creixell, Martina Creixell,
Angel Hormigo y Sam. J.

COMAC, NUEVO SOCIO DEL GRUPO EMCCAT

El almacén de materiales de construccion CO-
MAC - COMARCAL DE MATERIALS DE CONS-
TRUCCIO, S.L. ha firmado su incorporacién al
Grupo EMCCAT.

Este almacén ubicado en la localidad barcelo-
nesa de Abrera, inici6 su actividad hace 20 afios y
durante todo este tiempo se ha especializado en
la distribucion de todo tipo de materiales destina-
dos a la construccién, la reforma y disefio del ho-
gar. Su cifra de facturacion alcanzé 1.500.000 €
en el ano 2021. Con esta incorporacion, el Grupo
EMCCAT pasa a tener 24 almacenes asociados
entre Barcelona, Girona, Lleida, Tarragona, Islas
Baleares y Andorra.



JOSEP MARIA TEY, NUEVO DIRECTOR GENERAL
DE CATALONIA CERAMICA

Catalonia Ceramica, empresa lider en la distribu-
cién de materiales de construccion en Catalunya,
con sede central en la localidad barcelonesa de
Cerdanyola del Vallés, ha incorporado a Josep
Maria Tey como nuevo director general de la com-
pafia. Ingeniero Industrial de formacién y PDD por
el IESE, Josep Maria cuenta con mas de 20 ainos
de experiencia en la direccién de empresas del
sector de la distribucion.

Inicié su carrera en PwC, firma internacional de
consultoria donde se especializd en procesos de
Supply Chain y Gestién de Inversiones, para pos-
teriormente asumir la direccion general en Ideal
Flor, empresa referente en el mercado de la dis-
tribucion de productos decorativos. Después, se
incorpord al grupo industrial Mat Holding donde
asumio la Direccion de Operaciones del grupo y
la direccion general de Riegos |beria REGABER,

g g S e A -
empresa lider en la distribucién de productos vy N R Y ™y, ﬂ Lﬂ.}
soluciones para riego. LB .' ! nf vl :
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Su incorporacién es un paso crucial en la estra-
tegia de la compafia, no solo para garantizar su P ..

crecimiento y diversificacion, sino también para = ™

aportar nuevos métodos de trabajo y de ges-
tion que permitan a Catalonia Ceramica seguir
siendo una de las empresas de referencia en — -
el sector de la distribucion de materiales de '

construccioén. La empresa cuenta con cinco pun-
tos de venta en Cerdanyola del Vallés, Barcelona,
Sabadell, Premia de Mar y Cornella de Llobregat,
y alcanzé una cifra de facturacién de 25,5 millones
de euros en el afo 2022.

El Original. Ahora incluso mejor.

Schliter ®-DITRA

La instalacion de baldosas con Schitter-DITRA
es ahora incluso mas facil. Las nuevas lineas de
corte permiten cortar la lamina sin esfuerzo al
tamafo requerido en la obra. Ademas, los orificios
de ventilacion permiten rellenar las cavidades sin
esfuerzo y con menos pasadas de llana e incluso la
geometria mejorada de las cavidades proporcionan
un anclaje aun mas fuerte de la baldosa a la lamina.

Mas informacion en www.schluter.es




OPINION

que “hay un solo jefe: el cliente. Y él puede echar

a todos, desde el presidente de la empresa para
abajo, simplemente yendo a gastar su dinero en otro
lado”.

Sam Walton, fundador de la cadena Walmart decia

Como todos sabemos, el cliente esta cada vez mas
informado y se ha vuelto mas exigente, hasta el punto
que busca y compara para conseguir lo bueno, bonito y
barato del mercado.

En nuestro campo de la distribucion de materiales
para la construccién, y enfocandonos principalmente en
el cliente profesional, como se podrian interpretar las 3
B? O, dicho de otra forma, §cdmo comercializar produc-
tos y sistemas que cumplan con estas 3 B?

Dentro del concepto BUENO nos referimos a los ele-
mentos mas tangibles, a los aspectos mas racionales de
la compra-venta: Amplia gama de productos de calidad,
asesoramiento técnico-comercial (la solucion idénea a
cada problema), logistica eficiente (stock permanente,
amplio horario, servicio de portes a obras que cumpla
las expectativas), punto de venta atractivo, atencion al
cliente (gestidn eficaz de quejas y reclamaciones), sitio
web con contenidos Utiles para los distintos segmentos
de profesionales. Una comunicacién inteligente contri-
buira a la percepcién del distribuidor por parte del cliente
como especialista en una o varias lineas de negocio.

Con el término BONITO estamos considerando los
intangibles, la parte emocional en la relacion comercial
con el cliente: Haciendo uso del autocontrol y la empa-
tia, con una actitud positiva (entusiasmo, proactividad,
constancia), con honestidad y también con humildad. En
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Bueno, bonito y barato
;como comercializar productos y
sistemas que cumplan con estas 3 B?

Guillermo Alcaraz

Arquitecto Técnico. Consultor en comercializacion
de materiales para la construccion

alcarazconstruccion@gmail.com

definitiva, se trata de interactuar emocionalmente con el
cliente de forma que se genere un vinculo duradero ba-
sado en la confianza.

Y cuando decimos BARATO, lo entendemos como la
relacion 6ptima entre la calidad y el precio, comparada
I6gicamente con los distribuidores del entorno. Por un
lado, el margen de distribucién estara condicionado por
la capacidad de negociacion en la gestién de las com-
pras, que a su vez estara influenciado por el volumen del
distribuidor, su solidez financiera y estar asociado o no a
un Grupo de Compra. Por el otro lado, estara en funcion
de una adecuada politica de precios (descuentos por vo-
lumen, promociones, tarifa personalizada, ...).

“Una comunicacion inteligente contribuira

a la percepcion del distribuidor por parte

del cliente como especialista en una o varias
lineas de negocio”

Las empresas distribuidoras que adopten este mo-
delo totalmente orientado al cliente (el “jefe”) del bueno,
bonito y barato (y con beneficio para el distribuidor,
obviamente) tendran una mayor fortaleza en la lucha
competitiva que se libre en el mercado de los materiales
de construccién. Al menos eso es lo que pienso, aun-
que como dijo el premio Nobel de Fisica Niels Bohr, “es
muy dificil hacer predicciones, especialmente acerca del
futuro”.
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En la venta, la confianza

es todo y la confianza se
genera con formacion, la gran
asignatura pendiente”

Miguel Angel Aceiton

Gerente de PREDECAT y de IMER Prefabricados

Buen conocedor del sector de la distribucion de materiales de construccion por su experiencia como pro-
pietario entre los afios 2000 a 2018 de ACEMAR, un almacén de materiales de construccion ubicado en la
localidad barcelonesa de Masquefa, Miguel Angel siempre ha estado vinculado al sector de la distribucion.
Fue miembro de la Junta Directiva de ACEMAC, y en el afio 2006 organizo junto a Xavier Parra y Diego Alba-
dalejo el CNAG, el primer congreso de almacenes de materiales de construccion a nivel nacional.
Actualmente, como fabricante, es gerente de PREDECAT y de IMER Prefabricados, fabricante de elementos

prefabricados decorativos en hormigon.

Hola Miguel Angel jcuanto tiempo y cuantas co-
sas han pasado!

La verdad es que si. Sin darnos cuenta el tiempo
pasa muy rapidamente y no nos paramos a pensar
cuanto hemos caminado y todo lo que hemos supera-
do: una gran crisis de la construccion, una pandemia, y
actualmente las subidas de interés y la inflacion... esto
€s un no parar.

¢Qué has aprendido de todo esto?

Pues como dice Simeone, hay que ir partido a parti-
do, y que todo es relativo y que tenemos que darle la im-
portancia justa y necesaria. Con la gran crisis del 2009
parecia que el mundo se venia abajo, caida de ventas,
impagados, restructuraciones, cierres... pero al final lo
superamos, y cuando parecia que nada lo podia supe-
rar, nos sorprende la pandemia, que nos ayuda a poner
la salud en el centro de todo y nos muestra lo fragiles
que somos. En fin, que siempre estamos aprendiendo.

Hablando de aprender, en el afio 2018, después
de 18 anos, decides cerrar ACEMAR. ¢{Qué aprendis-
te de esta experiencia?

Aprendi lo mejor y lo peor del sector de la construc-
cién: un crecimiento bestial (2000-2007) y una caida
brutal (2008-2014). Yo siempre digo que fue un Master
del Universo en gestion. En el 2018 ya habia pasado lo
peor de la crisis y volviamos a crecimientos razonables,
pero yo personalmente estaba agotado y habia perdido
la ilusién de continuar con el almacén de materiales, un
negocio que requiere de mucha dedicacion y esfuerzo.
Admiro a mis clientes y amigos que dia a dia capean
con este tipo de negocios. Solo lo sabe el que lo lleva
dia a dia. Por suerte tenia otra opcion de continuar con
nuestro negocio familiar inicial, la fabricacion de Piedra
Artificial y Hormigdn Arquitecténico.
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¢Por tu experiencia, qué crees que tienen que
mejorar o potenciar los almacenes para poder com-
petir en el futuro?

Vaya pregunta Ramédn; seguramente no soy la per-
sona mas adecuada, pues como te dije yo cerré mi al-
maceén en el 2018 pero en todo caso te puedo dar mi
opinién como fabricante y colaborador que suministra a
almacenes de materiales de construccion.

Lo primero es algo obvio, pero de suma importancia:
los negocios se hacen entre personas; en primer lugar,
dentro de la organizacion, en segundo lugar, con nues-
tros proveedores y, en tercer lugar, con nuestros clien-
tes. Y lo mas importante: crear solidos lazos de relacion
basados en la Confianza.

cesarios como la atencion telefonica, gestion de ventas,
gestion de redes, etc.

Cuéntame un poco sobre tu proyecto personal en
PREDECAT y preséntanos a IMER Prefabricados?

Como te comenté anteriormente nuestra actividad
como taller de piedra artificial empezo en el afio 1991,
pero tras cerrar ACEMAR en el afio 2018 nos centramos
al 100% en PREDECAT Prefabricats Decoratius Catalun-
ya. Puedo decirte que estoy muy contento, y que cuento
con un gran equipo de profesionales que con nuestra ya
larga experiencia aportamos soluciones diferenciales al
mercado de la construccion. Llegamos donde la fabri-
cacion industrializada no llega y esto hace que cada dia
sea diferente y con constantes retos.

¢Y como se genera esta confianza?

Evidentemente cumpliendo con los compromisos.
Pero pienso que, para generar confianza con el cliente
del almacén, ya sea un particular o un profesional, es
muy importante la formacion, ya que siempre es el paso
previo a dar informacién a un cliente y pienso que, en
lineas generales, es una asignatura pendiente. Estamos
muy enfocados en el dia a dia y dar respuestas a lo méas
urgente y dejamos atras la formacion. En este oficio,
como minimo entre un 5% y un 10% de la jornada se
tendria que invertir en formacion continuada.

Pienso que un buen proyecto para los grupos de
compras es unir esfuerzos en esta direccion. Sé que
desde ANDIMAC se esta trabajando en esta direccion,
pero pienso que hay todavia muy mucho camino por de-
sarrollar.

Aclarar que entiendo formacion no solamente la cen-
trada en el producto, que seguramente sera las mas
importante, sino también de ambitos interesantes y ne-
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”Le damos forma al hormigon”, desde
los productos mas estandarizados,
hasta piezas a medida de todo tipo

¢A qué retos te refieres?

De todo tipo. Nos gusta decir que “le damos forma
al hormigoén”, desde los productos mas estandarizados
como los respiraderos de hormigén, hasta piezas a me-
dida de todo tipo, como remates de piscina, peldafios
para exteriores e interiores en hormigon, pasamanos,
recercados, etc. Estamos muy especializados en co-
ronaciones de piscina a medida con un gran nivel de
acabado, y en la rehabilitacion de diferentes elementos
de fachada en hormigon, balaustradas, aplacados de
fachada, remates de gaviones y diferentes elementos
decorativos, etc...



El hormigon es un material sorprendente, y en PRE-
DECAT contamos con un taller propio donde elabora-
mos nuestros moldes y esto nos permite el desarrollo
de piezas muy diversas.

IMER Prefabricados; cuéntanos un poco este
proyecto...

Bueno, es muy sencillo. Después de estar fabrican-
do hace 30 afos piezas en hormigdn, me sorprende un
producto que detecto en el mercado, en concreto el
CUBREMURO o ALBARDILLA UNICO EVOLUTION
del fabricante italiano IMER. Y como se suele decir fue
un amor a primera vista. Sin ninguna duda, se trata del
mejor producto del mercado para cubrir su funcién con
un acabado excepcional y a un precio muy competitivo.

Desde hace un afio IMER Prefabricados es dele-
gacion de IMER Italia en Espana, con almacenes de
depdsito en Masquefa (Barcelona) y Onda (Castelldn).
Estoy muy contento, porque los almacenes que quieren
ofrecer a sus clientes productos diferentes y de calidad
estan confiando en IMER. Estamos haciendo distribui-
dores oficiales por toda Espana, nos queda mucho tra-
bajo por delante, pero muy contento con los resultados.
También estuvimos en la pasada edicion de CEVISAMA
y pudimos comprobar de primera mano el interés mos-
trado por los profesionales del sector.

¢Algo para despedirte Miguel Angel?

Despedirme no, Ramén, aun me queda un poco para
mi jubilacion, pero como deciamos al principio, el tiem-
po pasa rapido y después de tanto tiempo quiero agra-
decer a tantas personas que hemos podido compartir
ratos de todo tipo, en situaciones mejores o peores,

CUBREMURO o ALBARDILLA
UNICO EVOLUTION del fabricante
italiano IMER

pero siempre cerca; pues si hay algo positivo en este
sector de la distribucidén de materiales de construccién
es su identidad familiar y de proximidad. Gracias y se-
guimos.

Presentes en la pasada edicion de Cevisama
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La empresa BARPIMO presenta
NANObarp Anti-Radon, 1a solucion

contra el Gas Radon

ERO, ¢{QUE ES EL GAS RADON? Es un gas

radiactivo, incoloro, inodoro e insipido que

surge de forma natural en muchos terrenos
graniticos, porque son ricos en uranio. Al ser ga-
seoso puede moverse por la corteza terrestre e
incluso diluirse en agua. Debido a esta capacidad
de movimiento puede llegar a los edificios proce-
dente del subsuelo y acumularse en sus espacios
interiores.

Segun reconoce la Organizacion Mundial de la
Salud (OMS) y la comunidad cientifica, la exposi-
cién durante grandes periodos de tiempo a altas
concentraciones de actividad de radén es un fac-
tor de riesgo en el desarrollo del cancer de pul-
mon en seres humanos. En el interior del edificio,
el radén puede ser inhalado por las personas v,
de esta forma, las particulas radioactivas pueden
causar este tipo de cancer.

La cartografia del potencial de radén en Espafna
desarrollada por el Consejo de Seguridad Nuclear
(CSN), categoriza las zonas del territorio estatal en
funcion de sus niveles de raddn. En los subsuelos
graniticos es donde mas radén se genera, porque ‘
son ricos en uranio. Por tanto, las zonas de la Pe- Y _ e
ninsula Ibérica con mayor riesgo de exposicion a . WS ' &

radén son Galicia, un area importante de Castilla

y Ledn, Extremadura, la Comunidad de Madrid,

ciertas zonas de Castilla La-Mancha, parte de los

Pirineos y la zona norte de Catalufa.

L+

P90 mayor que 400 Bg/m?

La solucion que presenta BARPIMO contra el . P90 entre 301 y 400 Bg/m?®
gas rodén es el NANObarp Anti-Radon, un re-
cubrimiento impermeabilizante a base de nano- P30 entre 201 y 300 Bg/m?
particulas Qe grafeno, que r(_ea_lizan un efecto c}e P90 entre 101 y 200 Bg/m*
apantallamiento del gas, impidiendo que el radén
penetre en el interior del edificio. P90 menor que 100 Bg/m?

Se aplica como barrera de proteccién contra el

gas radoén en suelos y paredes de interior. El pro- A Mapa potencial de Radén en Espafia
ducto esta recomendado para zonas en las que

la concentracion de raddn supera los 300 Bg/m3,

para la impermeabilizacion de terrazas, techum-

bres, azoteas, cubiertas, tejados y medianeras.
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A Vista general de las instalaciones de BARPIMO en la localidad riojana de Najera.

“El futuro no es un regalo, es una conquista”

Esta es la frase que reza en la presentacion de la pagi-
na web de BARPIMO, empresa lider en la fabricacion
y comercializacién de barnices para madera, pinturas
para la decoracion, la construccion y la industria metal-
mecanica. Se trata de una frase de su fundador, Juan
Ros, que ya es toda una declaracion de intenciones.

Esta empresa familiar, fundada en Najera (La Rioja)

hace 50 afios, ha experimentado un continuo proceso NANO 0
de internacionalizacién que se inicié a comienzos de la Anti 0 '
década de los noventa con la creacién de sus filiales.
El resultado ha sido que el Grupo Barpimo cuenta en O Gumecpenstegios
. L, . . & Recubrimiento eléstico mz&g @
la actualidad con méas de 5.000 clientes repartidos por o band -

los cinco continentes.

La empresa mantiene desde sus inicios un compromi-
so constante con la inversién en proyectos de 1+D+l, §
y sus laboratorios situados en un enclave de 530 m?
estan dotados con los ultimos avances y la tecnologia

mas moderna. A Nuevo NANObarp Anti-Radon, la solucion que presenta BARPIMO

. . . contra el Gas Radon.
BARPIMO siempre ha querido transmitir a sus cola-

boradores la importancia de ser una empresa familiar,
pero con dimension internacional, generando un entor-
no de trabajo motivador y seguro para sus empleados,
y manteniendo la continuidad de la compafia respe-
tando el medio ambiente, valorando los riesgos y ac-
tuando en consecuencia.
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EMAC en el acto de nombramiento de los
nuevos embajadores de la marca Espana

MAC, fabricante de perfiles y juntas para el sector de la
Econstruccién, participé el pasado mes de marzo en el Pa-
lacio Real de El Pardo, al acto de entrega por parte de Sus

Majestades los Reyes de las acreditaciones a la décima pro-
mocién de Embajadores Honorarios de la Marca Espaia
(EHME), una iniciativa del Foro de Marcas Renombradas Espa-
folas (FMRE).

Creada en 2005, este acto tiene como objetivo otorgar reco-
nocimiento publico a aquellas personas, empresas o institucio-
nes espafolas que mas han contribuido al fortalecimiento de una
imagen positiva de Espafia en el exterior. EMAC, como compafiia
integrante del Foro de Marcas Renombradas Espanolas, ha teni-
do la oportunidad de acompanar a los nuevos embajadores, y lo
ha hecho en la persona de Alejandro Bataller, director de Mar-
ca de EMAC, en representacién de toda la plantilla de la firma
con sede en la localidad valenciana de Quart de Poblet.

El rey Felipe VI destaco en su discurso de clausura “la solidez
de la marca Espafa que se apoya en empresas lideres, pero
también en referentes de la sociedad civil. Y en esta décima edi-
cidén, nos sentimos, verdaderamente orgullosos de reconocer pu- j
blicamente el magnifico trabajo de este grupo de espafioles que, 4 Felipe VI con Alejandro Bataller director de Marca
con su excelente labor, tanto contribuyen a reforzar la imagen de de EMAC, que acudio en representacion de roda la
Espafa en el mundo”. plantilla de la empresa.

calidad | experiencia

Seleccionamos y distribuimos todo tipo de aridos y
materiales para la construccién, con la posibilidad de
personalizacion de distintos formatos de envasado y
embalaje, adaptados a las necesidades de cada cliente.

sorigue.com

Arids Catalunya, S.A

H — Paratge Torre Cendrera s/n
sorlgue - 08290 - Cerdanyola del Vallés (Barcelona) T +34 935 894 219
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SISTEMAS DE IMPERMEABILIZACION Y AISLAMIENTO

IMPERMEABILIZACION ~ AISLAMIENTO ChovASTAR
TERMICO

902109020y 96 282 21 50

(tra. Tavernes - Liria Km 4,3 - 46760 TAVERNES DE LA VALLDIGNA (Valencia) ESPANA
chova@chova.com www.chova.com




DESDE1951
LA MEJOR OPCION FUTURE TOGETHER
PARA CADA TRABAJO

BUILDING THE
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SOLUCIONES
TU PARTNER TECNOLOGICO

30 ANOS DIGITALIZANDO EL SECTOR DE
ALMACENISTAS CON LAS MEJORES
HERRAMIENTAS

‘ mAlmac

. . AGENTE DIGITALIZADOR
www.Isisoluciones.com B
info@Isisoluciones.com 0O 0O -K)

LS| Barcelona: C/Aragé 383 8°C 08013

LS| Palma: C/Gran Via Asima 17, 1° Izquierda 07009 y PARTNER TECNOLOGICO

Teléfono: 971 20 42 00 ]k andimaC<
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CALIBRIC ONE N

BLOQUE CERAMICO
RECTIFICADO !

» Bloque ceramico rectificado.

g

.

» Colocacion con junta fina.
(Mortero cola calibric o aglutinante
monocomponente califix).

e Se utiliza en:
Muro de carga.

Acabado de fachadas
(ventiladas/SATE/revestimiento).

Paredes separadoras.

» 4,8 veces mas aislante
que un ladrillo perforado:
Apto para edificios de bajo consumo.

PRSSIUHAUS



Serie S70, perfil de 70 con 6 cdmaras
y vidrio de ahorro de energia 4-16ar-4i glas
con una transmitancia térmica Ug=1.1.

Luz exterior, confort interior

Gran Stock en Alta Calidad al Fabricacién
diferentes mejor precio a medida
medidas




confort s g
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Tabiques Trasdosados Techos Cubiertas Fachadas

Aislamiento eficiente,
seguro y accesible

La lana mineral Volcalis es un aislamiento sostenible y de alta calidad Volcalis tiene una clasificacion
que, por sus propiedades, contribuye al confort y la eficiencia A+ en la calidad del aire interior,
térmica y acustica en los edificios. la mejor clasificacion de calidad

L. . o ) o del aire interior, lo que significa
Es un producto ecoldgico, resistente al fuego, de facil aplicacion,

libre de sustancias nocivas y que garantiza un ambiente interior
saludable. Tener confort ahora es mas facil.

EMPRESA CERTIFICADA: EMPRESA CERTIFICADA

eiC eiC volcalis.pt

150 14001 150 9001 .

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

emisiones muy bajas o nulas de

sustancias en el aire interior.

Zona Industrial de Bustos - Aveiro - Portugal
CENTROBE #2020 [::/== T (+351) 234 751 533 - geral@volcalis.pt
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distribucion
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194: (EEra Valero -

DELTAPLUS

PADILLA

Poligon Industrial La Torre - C. Juan de la Cierva, s/n Tel. 93 775 35 51 - info@gronpes.com
08760 MARTORELL (Barcelona) www.gronpes.com
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Para jugarcon -
los grandes,
m ej or en Respaldo de una gran marca

Unete a Divendi si quieres

compras y servicios

ser mas competitivo, casi 150

[ 4
eq u I po empresas ya lo han hecho

C/ Uruguay, 13
Parque empresarial Magalia

\ID, Oficina A3
F o 30820 — Alcantarilla (Murcia)
I

SIN divendi

PERMANENCIA T. 868 948 784

4 |
Wiy o _~ 7 M. 631 116 358
N/ a— divendi

Info@divendi.es
www.divendi.es central de compras

/ v \
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Unete a quien te puede
ayudar, a ser mejor

_— .

MATERIALES DE
A A CONSTRUCCION

+Obra Canta

Tif: 91 854.36 60 - GUADARRAMA
-~

|

CERAMICA Y

I ]
BANO |
/_, W

[t 4
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ﬁ 3 8 HORARIO = |

d - a4

% e — .. g f

e ey
Te ofrecemos una =
" nueva oportunidad; = &N :

" queremos que formes
©  partede muestro =
nuevo grupo de
ALMACENES DE
CONSTRUCCION

Hoy somos 60 puntos de venta y aportamos
mas soluciones que cualquier otro grupo.
Entre ellas, un acuerdo para utilizar

la mejor plataforma logistica del

mercado de la distribucion de materiales
de construccion.

/. CONTACTA CON NOSOTROS POR MAIL: info@masobra.es
U, <> O POR TELEFONO LLAMANDO AL: 916 586 453

—~)



MATDECO0:
NUEVOS HORIZONTES
:DESCUBRENOS!

T EN MATDECO TE ASEGURAMOS LAS
COl DICIONES CON LA MAXIMA
MPROMISO
ESA

matdeco

CONTACTO: matdeco@matdeco.org / Caputxins, 9. 08800 Vilanova i la Geltru / T1.620 200 512
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VIVIR CON CERO IMPACTO EN EL CAMBIO CLIMATICO

Hay una novedad para aquellos que quieren vivir con impacto cero sin
sacrificar el rendimiento: un adhesivo, Keraflex Extra Sl, y una lechada
para juntas, Ultracolor Plus, con efecto nulo en el cambio climatico.
Para una instalacién de alta calidad y sostenible de baldosas ceramicas.
Desde hoy lo mejor para el medio ambiente es lo mejor para ti.

ToDO OK

coN MAPEI M A pEI@

Conoce mas en www.mapei.es Y Fa wA AN =
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Con velo
0 sin velo,

lo importante*esta en el interior

o —

URSA TERRA
Vento Plus TOO03

La lana mineral de vidrio para
fachada ventilada que no necesita velo

No hidroéfila Excelente Excelente Excelente Facil Ahorro Reciclable
y no capilar  aislamiento aislamiento reaccion instalacion
térmico aclstico al fuego

Aislamiento para un manana mejor
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MORE SUSTAINABLE
BUILIDINGS

Our way of doing things right.
< s NS

Este edificio

Fachada porcelanico

imitacion a la madera de

~ gran durabilidad y resistencia

About this building

"Nuestra
forma de - NUESTRAS MARCAS/ OUR BRAND
hacer IaS | Frontek Argos Venatto Klinker
cosas bien"

®) (+34) 925 500 054
Www.grecogres.com

gfé?% Pacto Mundial @ D n G

&/ Red Espafiola ' Europa | Asia | Oriente Medio | América | Oceania
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